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. Introduccidén

Gestidn y Produccidén Audiovisual es una asignatura de especialidad de cardcter
obligatorio. Se ubica en el octavo periodo de la Escuela Académico Profesional de
Ciencias y Tecnologias de la Comunicacién. Desarrolla, en un nivel logrado, la
competencia especifica Comunicacién Audiovisual. Su relevancia reside en el
entrenamiento para la produccion televisiva integrando la creacion estética con las nuevas

tecnologias.

Los contenidos generales que la asignatura desarrolla son los siguientes: las variables de
produccién; tiempo, dinero y equipo. Los recursos financieros; el mercado y los nichos con
las especificidades de cada una. La produccion segun el medio; periodismo, publicidad,
television y corporativa. Formacidén de una empresa productora; concretar proyectos,

necesidades y recursos, clasificaciones y alcances.

Il. Resultado de aprendizaje de la asignatura

Al finalizar la asignatura, el estudiante serd capaz de redlizar un proyecto televisivo
infegrando recursos virtuales e interactivos en la produccién de un relato televisivo acorde

a las nuevas tecnologias.

ucontinental.edu.pe



=

Universidad
Continental

lll. Organizacion de los aprendizajes

Las variables de produccion; tiempo, dinero y equipo

Unidad 1 Duracion

en horas 24

Resultado de
aprendizaje de la
unidad

Al finalizar la unidad, el estudiante serd capaz de organizar las
variables de una produccién televisiva en términos profesionales.

Ejes temdticos

1. Eltiempo

2. Lainversion

3. Elequipo tecnoldgico
4. El equipo humano

Los recursos financieros; el mercado y los nichos

Unidad 2 Duracidn

en horas 24

Resultado de
aprendizaje de la
uvnidad

Al finalizar la unidad, el estudiante serd capaz de analizar los
diferentes mercados para la exhibicion de una produccién televisiva
en términos profesionales.

Ejes temdaticos

El mercado nacional

El mercado internacional

Los segmentos y el publico objetivo

La identicacion de sponsor segun temdtica

oD =

Unidad 3 . s
Duracion

La produccién segin el medio; periodismo, publicidad, television y 24

X en horas
corporativa

Resultado de
aprendizaje de la
unidad

Al finalizar la unidad, el estudiante serd capaz de evaluar la
organizacién presupuestal en las diferentes lineas de produccion
televisiva en términos profesionales.

Ejes tematicos

1. La produccién de telediarios
2. La produccién publicitaria
3. La produccion televisiva

4. La produccién corporativa

Unidad 4 .z
.z . . Duracion
Formacion de una empresa productora; el proyecto televisivo, en horas 24
necesidades y recursos, clasificaciones y alcances

Resultado de
aprendizaje de la
unidad

Al finalizar la unidad, el estudiante serd capaz de redlizar un proyecto
televisivo integrando recursos virtuales e interactivos en la produccion
de un relato televisivo acorde a las nuevas tecnologias.

Ejes temdticos

El proyecto televisivo

Costos operativos de produccion

Identificacion del mercado y publico objetivo
Presentacion del plan de gestidén de produccion
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IV. Metodologia

Modalidad Presencial
Segun los contenidos y actividades propuestas, la asignatura se desarrollard siguiendo la
secuencia tedrico-prdctica enfocada en la metodologia colaborativa y experiencial, que
impligue actividades tales como:

- Aprendizaje basado en proyectos

- Estudio de casos

- Aprendizaje colaborativo

- Clase magistral activa

V. Evaluacién

Modalidad Presencial

Rubros Unidad por Fecha Entregable / Instrumento PesP Peso
evaluar parcial | total
Evaluacion - Primera - Evaluacion individual tedrico / Prueba
Prerrequisito - 0%
de enfrada sesion de desarrollo
) ! Semana | - Evaluacion individual tedrico-practica / 0
Consolidado 1-4 Prueba mixta 0%
1 PR — - 20 %
Ci 5 Semana - Evaluacion individual tedrico-practica / 50 %
5-7 Prueba mixta °
Evaluacién - Trabajo grupal: presentacién de un
. Semana .
parcial 1y2 proyecto televisivo hasta los recursos 20 %
8 - - Lo 2
EP financieros / RUbrica de evaluacion
) Semana - Evaluacién individual tedrico-préctica /
COI’]SOQHdCIdO 3 9-12 Prueba mixta 50% 20 %
c2 4 Semana - Evaluacion individual tedérico-practica / 50 % °
13-15 Prueba mixta °
Evolyoaon Todas las Semana - Trabajo grupol: pres.eln’rooon” del
final ) proyecto final de gestion televisiva / 40 %
unidades 16 L0 7
EF Rubrica de evaluacion
Fecha
Evaluacion Todas las posfia;oro - Aplica
sustitutoria* unidades . P
evaluacion
final

* Reemplaza la nota mds baja obtenida en los rubros anteriores.

Férmula para obtener el promedio:

PF = C1 (20 %) + EP (20 %) + C2 (20 %) + EF (40 %)

ucontinental.edu.pe




Universidad
(E Continental

VI. Bibliografia
Bdsica
Carpio, S. (2012). Arte y gestion de la produccién audiovisual. Fondo Editorial UPC.
https://bit.ly/3INEZPi

Complementaria
Rodriguez, I. (2017). Administracion y promocién de audiovisuales y espectdculos.
Publicaciones Altaria.

Sainz, M. (2014). El productor audiovisual. Editorial Sintesis. https://cutt.ly/LmwMI8g

VII. Recursos digitales
Fiimda! (01 de junio de 2017). Como tener tu propio programa de television [Video].

YouTube. hitps://www.youtube.com/watchev=ginY WUEHNSO

SILAT. (2018). Tevenet “Software para produccion audiovisual”. https://cutt.ly/amwMPCT

ucontinental.edu.pe

Ehond Arcini B URVERE B CORFNERTAL
/ Mory niega -

Issued by AC CAMERFIRMA PERU SAC ER [PE1]
Date: 25/02/2022 13:57

Con Firmado por
E‘QL _&_\0 ELIANA MORY ARCINIEGA

Universigad Continental


https://bit.ly/3lnEZPi
https://cutt.ly/LmwMl8g
https://www.youtube.com/watch?v=qinYWuEHNS0
https://cutt.ly/amwMPCT

	Filmá! (01 de junio de 2017). Como tener tu propio programa de televisión [Video]. YouTube. https://www.youtube.com/watch?v=qinYWuEHNS0

		2022-02-25T18:57:20+0000
	ELIANA MORY ARCINIEGA




