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. Infroduccion

Diseno de Aplicativos Digitales para los Negocios es una asignatura de especialidad de
cardcter obligatorio que se ubica en el sétimo periodo de la Escuela Académico Profesional
de Administracién. Tiene como prerrequisito haber aprobado 100 créditos y es prerrequisito
de Creacion de Negocios: formulacién. La asignatura desarrolla, en un nivel logrado, la
competencia transversal Gestion Organizacional y, en un nivel intermedio, la competencia
especifica Desarrollo de Innovacién de Procesos Empresariales. Su relevancia reside en
identificar técnicas y estrategias disponibles en la web para fortalecer el desarrollo de los
Nnegocios.

Los contenidos que la asignatura desarrolla son: brand managers, ejecutivos de marketing,

agencias de publicidad, editores y creativos en general.

Il. Resultado de aprendizaje de la asignatura

Al finalizar la asignatura, el estudiante serd capaz de aplicar técnicas y estrategias

disponibles en la web para el impulso de negocios.
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Organizacién de los aprendizajes

La Web, caracteristicas y evolucion en horas

Unidad 1 Duracion 24

Resultado de
aprendizaje de la
unidad:

Al finalizar la unidad, el estudiante serd capaz de describir la web sus
componentes, caracteristicas y su evolucion desde su fundacion.

Contexto actual del marketing digital

1.
2. Conceptos bdsicos de la web y sus componentes
Ejes temdticos: 3. EVOMC]()D de la W.e.b
4. Oportunidades digitales
5. Rol del brand manager, ejecutivo de marketing, agencia de
publicidad, editor y creativos en general
Unidad 2 Duracion 24
Marketing de contenidos en horas

Resultado de
aprendizaje de la
unidad:

Al finalizar la unidad, el estudiante serd capaz de aplicar pruebas de
concepto que estén asociados a sitios web, blogging, videos, correo
electrénico y buscadores, a través de un diseno.

Planeaciéon y construccion del sitio web

1.

2. Blogging

3. Gestion de videos en Internet

Ejes temdticos: 4. Publicidad de buscadores y motores de bUsqueda
5. E-mail marketing
6. Rol del brand manager, ejecutivo de marketing, agencia de
publicidad, editor y creativos en general
Unidad 3 Duracién
. . 24

Redes sociales para los negocios en horas

Resultado de
aprendizaje de la
unidad:

Al finalizar la unidad, el estudiante serd capaz de aplicar pruebas de
concepto que se asocien a las a redes sociales, relaciones publicas
en lineqa, por medio de un diseno.

Ejes tematicos:

1. Redes sociales

2. Relaciones publicas en linea

3. Alineacion de la estrategia comercial y las redes sociales

4. Rol del brand manager, ejecutivo de marketing, agencia de
publicidad, editor y creativos en general

Analitica web e inteligencia artificial en horas

Unidad 4 Duracion 24

Resultado de
aprendizaje de la
unidad:

Al finalizar la unidad, el estudiante serd capaz de aplicar pruebas de
concepto asociados a soluciones de analitica web e inteligencia
artificial, mediante un diseno.

Ejes temdticos:

1. Andlitica web

2. Inteligencia arfificial

3. Mobile marketing

4. Rol del brand manager, ejecutivo de marketing, agencia de
publicidad, editor y creativos en general

5. Integracién de aplicativos digitales en la empresa
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IV. Metodologia

Modalidad Semipresencial
En el desarrollo de la asignatura se llevard cabo de forma tedrica y prdctica, incidiendo
en la participacion constante de los estudiantes.
Metodologia, estrategias y/o técnicas:
- Aprendizaje colaborativo
- Aprendizaje experiencial
- Estudio de casos
- Aprendizaje orientado en proyectos
- Ofras
Para ello se hard uso de diferentes recursos educativos como: lecturas, videos,
presentaciones interactivas y autoevaluaciones, que le permitirdn medir su avance en

la asignatura.

Modalidad Educacién a Distancia
En el desarrollo de la asignatura se llevard cabo de forma tedrica y préctica, incidiendo
en la participacion constante de los estudiantes.
Metodologia, estrategias y/o técnicas:
- Aprendizaje colaborativo
- Aprendizaje experiencial
- Estudio de casos
- Aprendizaje orientado en proyectos
- Ofras
Para ello se hard uso de diferentes recursos educativos como: lecturas, videos,
presentaciones interactivas y autoevaluaciones, que le permitirdn medir su avance en

la asignatura.

ucontinental.edu.pe



Universidad
E Continental

V. Evaluacién

Modalidad Semipresencial

Rubros Unidad por Fecha Entregable / Instrumento Pe59 Peso
evaluar parcial | Total
Evaluaciéon .. Primera - Evaluacién  individual / Prueba
Prerrequisito - . 0%
de enfrada sesion objetiva
Consolidado - Actividades virtuales 15%
Semana — T
1 1 - Resolucidon de casos / Rubrica de 20%
1-3 .z 85%
C1 evaluacion
Evoluogon Semana - Resolucién de casos / Riubrica de
parcial 1y2 . 7 20%
EP 4 evaluacion
Consolidado Semana - Actividades virtuales 15%
2 3 - Resolucidn de casos / Ribrica de 20%
5-7 .z 85%
C2 evaluacion
Evolpooon Todas las Semana - Entrega de proyecto integrador /
final . L, ., 2 40%
EF unidades 8 Rubrica de evaluacion
Evaluacidn sustitutoria - Aplica
Modalidad Educacién a Distancia
Rubros Unidad por Fecha Entregable / Instrumento Peso
evaluar
Evaluacion Prerrequisito Prlmgrg - Evaluacién individual / Prueba objetiva 0%
de enfrada sesion
Consolidado
1 1 Semana 2 - Resolucion de casos / RUbrica de evaluacion 20%
C1
Evaluacién
parcial 1y2 Semana 4 - Resoluciéon de casos / RUbrica de evaluacion 20%
EP
Consolidado
2 3 Semana 6 - Resolucion de casos / RUbrica de evaluacion 20%
C2
Evaluacién . L,
final Toglos las semana8 |- Enfrega -d’e proyecto infegrador / Rubrica de 40%
EF unidades evaluacion
Evaluacién sustitutoria - Aplica

Férmula para obtener el promedio:

PF = C1 (20%) + EP (20%) + C2 (20%) + EF (40%)

VI. Bibliografia
Basica:
Mejia. J. (2017). Mercadotecnia digital: una descripcion de las herramientas que apoyan
la planeacién estratégica de toda innovacion de campana web. Grupo Editorial

Patria.

Complementaria:
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Chadwick, J., Snyder, T., & Panda, H. (2012). Programming ASP.NET MVC 4:
developing real-world web applications with ASP.NET MVC. O'Reilly Media.
Galloway, J., Haack, P., Wilson, W., & Allen, K.(2012). Professional ASP.NET MVC 4.

John Wiley & Song. https://hubinformacion.continental.edu.pe/recursos

/libros-digitales-de-proquest/
Garrell, G, Guilera, A. (2019). La industria 4.0 en la sociedad digital. ProQuest.

Javier, J. Vittone, J. (2013). DisefAando apps para moviles. Catalina Dugque Giraldo.

Ramos, A. Ramos, M. (2014). Aplicaciones Web. Paraninfo

VII. Recursos digitales:

Facebook. (2020). https://www.facebook.com/

Google. (2020). Analytics. https://analytics.google.com/

Google. (2020). Blogger. https://www.blogger.com/

Google. (2020). Cloud. https://cloud.google.com/solutions/aighl=es

Google. (2020). Data Studio. https://datastudio.google.com/

Google. (2020). Youtube. hitps://www.youtube.com/
Sendgrid. (2020). https://sendgrid.com/

Shotify. (2020). https://es.shopify.com/

Wix. (2020). https://es.wix.com/
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