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Nombre de la

Taller de Creatividad

Resultado de
aprendizaje de la

Al finalizar la asignatura, el estudiante serd capaz de disenar creativamente

marketing estratégico valorando las necesidades del
mercado y las tendencias globales.

consumidor.

CREeLle Grdfica asignatura: mensajes publicitarios valorando necesidades del consumidor.
COMPETENCIA CRITERIOS ESPECIFICACION DEL NIVEL DE LOGRO NIVEL
Publicidad y marketing
L . - s = TN Disena creativamente mensajes publicitarios valorando las necesidades del
Disena y ejecuta campanas publicitarias y planes de Campanas publicitarias 2

Fundamentos
L Resultado de - . . . . . .
Unidad 1 Nombre de la tedricos de la aprendizaje de la Al finalizar la unidad, el estudiante serd capaz de explicar la importancia de la
vnidad: composicion unidad: composicion visual en la comunicacion y el proceso que se requiere.
visual )
Actividades sincronas
2 " % 5 (Videoclases) Actividades de aprendizaje auténomo
g SoG Temas y subtemas . . = Actividades y recursos para el Asincronas
0Qw Actividades y recursos para la ensenanza - a N .
9 T v aprendizaje Metodologia (Estudiante - aula virtual)
2 (Docente) X
(Estudiante)
27 - Presentacién del docente y Se da a conocer el propésito de aprendizaje de la - Los estudiantes interactdan sobre
estudiantes sesion. la organizacioén cognitiva,
- Presentacién de la asignatura A través de dindmicas activas el docente y los metodoldgica y de evaluacion del
(sflabo) estudiantes se presentan asertivamente. silabo.
- Evaluacién de entrada Comparten expectativas (con dindmica - Desarrollan la evaluacion .
A . . . P~ - . Clase magistral
participativa y activa) docente y estudiantes diagndstica para evidenciar sus N
N " ) activa
respecto al desarrollo de la asignatura (silabo y saberes previos.
demds). - Los estudiantes sefalan SUS i Lectura de silabo
- Aplicaciéon de la evaluacién individual objetiva expectativas con respecto a la Revision de PPT
1 El docente aplica la estrategia lluvia de ideas sobre asignaturay se evalta la viabilidad de } Revision video
expectativas sobre la asignatura. su ejecucion. Revision ejemplos
4p Inicio: - Los estudiantes participan de forma Aprendaqje
- Se refuerza los conceptos generales del taller con la . . - colaborativo
L - 2 . activa buscando informacion para
- Desarrollo de la evaluacién participacién de los estudiantes.
. Lo R responder de manera adecuada las
diagndstica con la Desarrollo: requntas planteadas
participacion de los - Eldocente brinda de forma resumida las respuestas de preg P )
. NN - - Los estudiantes acuden a la
estudiantes. las preguntas de la evaluaciéon diagndstica. o ;
- ; N . biblioteca para la busqueda de
- Los estudiantes investigan sobre los enunciados con o o .
. > - .. fuentes bibliograficas que ilustren de
informacién de internet y acuden a la biblioteca para la

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente fiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas
actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.




Universidad
= Continental

HOJA CALENDARIO DEL DOCENTE - PLANIFICACION DE LAS SESIONES DE CLASE
MODALIDAD PRESENCIAL

bUsqueda de libros que ayuden a profundizar sobre
dichas preguntas.

- Posteriormente, los estudiantes frabajan en parejas y
discuten las respuestas a las que llegaron. Luego
definen una sola respuesta por cada pregunta.

- La pareja de estudiantes da a conocer sus respuestas
a las preguntas de la evaluacion diagndstica ante sus
companeros desde sus propios asientos.

Cierre:

- El docente hace un resumen de la evaluacion
diagnéstica  brindando  cierfos  alcances a  los
estudiantes.

forma oportuna las respuestas de la
evaluacién diagndstica.

21

- Los fundamentos de la
composicion visual.
- Espacio, unidad y equilibrio.

Inicio:

-Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la sesidn
y se les indica la metodologia de trabajo colaborativo:
Grupos de investigacion.

Eleccién y distribucién de subtemas.

Se presenta a los estudiantes el tema vy los subtemas de

estudio.

El docente brinda un subtema a cada grupo, sin que

estos se repiten en los ofros grupos.

Desarrollo:

- Los estudiantes investigan sobre los fundamentos de la
composicién visual.

- Posteriormente realizan el andlisis y sintesis del tema
tfrabajando en equipos, para lo cual realizan una
exposicion frente a sus demds companeros.

- El docente elige a un responsable de equipo para que
pueda exponer el subtema que le tocd. El docente
responde las inquietudes e interrogantes que puedan
tener los estudiantes.

Cierre:

- Después de la exposicion el docente genera una serie
de preguntas para que sean respondidas por los ofros
grupos. En caso existan algunas dudas el profesor
intervendrd para ampliar y profundizar el conocimiento
de los estudiantes.

- Los estudiantes participan de
manera constante brindando
informacién sobre los fundamentos
de la composicién visual.

- Los estudiantes realizan apuntes y
diapositivas para la exposicién del
tema de manera grupal.

- Los estudiantes responden a las
preguntas de SUS demds
companeros sobre el tema que se
tratd.

Clase magistral
activa

ap

- Andlisis de los fundamentos de
la composicidn en distintas
piezas grdficas publicitarias.

- Desarrollo de la guia de trabajo
en equipo correspondiente ala
semana 2.

Inicio:

- El docente retroalimenta y proporciona las
indicaciones para el desarrollo de la guia prdactica.
Desarrollo:

- El docente forma equipos colaborativos de donde
leen y analizan la guia de lectura 2 y luego resuelven
la préctica de acuerdo a las instrucciones del texto
con un producto entregable (organizador).

- El docente acompana a los equipos para resolver
sus inquiefudes e interrogantes.

Cierre:

- Recepciébn del producto entregable vy su
correspondiente  revision. El  docente pide la
participacién de los estudiantes para dar a conocer el

- El estudiante analiza y describe los
fundamentos de la composicién en
distintas piezas grdficas publicitarias
de productos o servicios reales.

- Bl estudiante explica los fundamentos
de la composicién visual que se
aplicaron a las piezas publicitarias.

Aprendizaje
colaborativo

Revision de PPT
Revisién video
Revision ejemplos

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente fiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas

actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.
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andlisis concerniente a la practica.

- Presentacién  del tema a
desarrollar: La teoria de la
Gestalt.

- Importancia de los principios de
la teoria de la Gestalt.

- Se da a conocer el propdsito de aprendizaje
de la sesion.

- A través de una lluvia de ideas los estudiantes
opinan sobre los diferentes principios de la teoria de
la Gestalt.

El docente explica dos principios de la teoria de la
Gestalt con algunos ejemplos y responde a las
consultas de los estudiantes.

- El docente realiza las indicaciones necesarias
para el desarrollo de trabajo aplicando la metodologia
de El Tdndem.

- Los estudiantes comprenden el
significado de la teoria de la Gestalt.

- Los estudiantes participan
activamente con preguntas
relacionadas al fema.

Clase magistral
activa

- Andlisis y descripcion de los
conceptos de cada principio
de la Teoria de la Gestalt.

- Desarrollo de la guia de
frabagjo correspondiente a la
semana 3

Inicio:

- El docente retroalimenta y proporciona las
indicaciones para el desarrollo de la guia
prdctica.

Desarrollo:

-El docente forma equipos colaborativos de
tandem.

- Los estudiantes leen y analizan la guia de lectura y
luego resuelven la prdctica de acuerdo a las
instrucciones del texto con un producto enfregable
(organizador).

- El docente acompana a los equipos para resolver sus
inquietudes e interrogantes.

Cierre:

- Recepcién del producto entregable y su
correspondiente revisidn.

- Los estudiantes frabajan en
parejas para la busqueda de
informacién de los principios de
la teoria de la Gestalt.

- Los estudiantes exponen los

tfrabagjos realizados y formulan

preguntas a sus companeros.

Los estudiantes senalan  sus

expectativas con respecto a la

importancia de la teoria de la

Gestalt.

Aprendizaje
colaborativo

Revision de PPT
Revisién video
Revisidbn ejemplos

21
ap
3
21
4 ap

- Contenido vy forma: una
alternativa para crear avisos
minimalistas.

- Ventajas y desventajas de los
avisos minimalistas

- Se da a conocer el propédsito de aprendizaje de la
sesion.

- El docente muestra algunos ejemplos de avisos
publicitarios minimalistas en donde se aplica el
principio de fondo y forma.

El docente realiza las indicaciones necesarias para el
desarrollo de trabajo aplicando la metodologia de El
Rally.

-Los estudiantes participan con
preguntas sobre el tema para
construir los conceptos del tema.

- Los estudiantes senalan  sus
expectativas con respecto a la
importancia  de los  avisos
minimalistas.

- De manera activa los estudiantes
opinan sobre avisos publicitarios que

emplean el principio de fondo y forma.

Clase magistral
activa

- Elaboracién de bocetos de
diversas  piezas  grdficas
empleando el principio de
fondo y forma.

- Evaluacién individual teérico-
practica.

Inicio:

-El docente retroalimenta y proporciona las
indicaciones para el desarrollo de la guia
prdctica.

Desarrollo:

-El docente forma equipos colaborativos de
tandem.

- Los estudiantes leen y analizan la guia de lectura 'y
luego resuelven la prdctica de acuerdo a las
instrucciones del texto con un producto entregable:
un aviso publicitario minimalista en A3.

-Los estudiantes frabajan en
parejas para la  bisqueda de
informacién de los principios de la
teoria de la Gestalt.

- Los estudiantes exponen los trabajos
realizados y formulan preguntas a sus
companeros.

-Los estudiantes sefalan  sus
expectativas con respecto a la
importancia de la teoria de la
Gestalt.

Aprendizaje
colaborativo

Revision de PPT
Revisién video
Revisidon ejemplos

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente fiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas

actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.
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- El docente supervisa los avances respectivos.

Cierre:

- Reforzamiento de los puntos vistos en clase con la
participacién de los estudiantes.

- Los estudiantes realizan el disefio
de una pieza publicitaria para
presentarlo en la siguiente clase.

Nombre
dela
unidad:

Unidad 2

El mensaje creativo

Resultado de
aprendizaje de la
unidad:

Al finalizar la unidad, el estudiante serd capaz de redactar los mensajes adecuados para la difusién
de piezas grdficas publicitarias segun el publico objetivo del cliente.

sesion

Temas y subtemas

Semana
Horas /
Tipo de

Actividades sincronas
(Videoclases)

Actividades y recursos para la ensenanza
(Docente)

Actividades y recursos para el
aprendizaje
(Estudiante)

Metodologia

Actividades de aprendizaje auténomo
Asincronas
(Estudiante - aula virtual)

N
-

- El proceso creativo en la
construccién de mensajes

Inicio:

- El docente realiza una retroalimentacion de la clase
anterior.

- Asimismo, explora los conocimientos previos de los
estudiantes a través de una lluvia de ideas sobre el tema
a tratar.

- Posteriormente, muestra un video para dar a conocer
de manera general el desarrollo del tema.

- Se comunica el propédsito de la clase y se les indica la
metodologia de trabajo: Grupos de investigacion.
Desarrollo:

- Los estudiantes averiguan en diversas fuentes acerca
del proceso creativo en la construccidén de mensajes
publicitarios. Para ello, hacen uso de internet y libros.

- Andlisis y sintesis Los estudiantes en equipos realizan un
andlisis y elaboran la sintesis de la informacién en una
presentacion de Power Point para presentarla al resto
de la clase a través de una exposicion
- El docente elige a un responsable del equipo para
que pueda exponer.
- El docente responde las inquietudes e interrogantes
de los estudiantes.
Cierre:
- Una vez expuesto, el docente genera un
conversatorio formulando preguntas, las que serdn
contestadas por los ofros equipos. Aclara dudas e
inquietudes o amplia el tema para satisfacer el
conocimiento de

- los estudiantes.

- Los estudiantes buscan
informacién en diversas fuentes
sobre el proceso creativo en la
construccién del mensaje
publicitario.

- Los estudiantes analizan y sintetizan
la informacién obtenida para
generar un informe.

- Los estudiantes exponen el frabajo
realizado frente a sus companeros.

Clase magistral
activa

- Revision de PPT
- Revisién video
- Revisidon ejemplos

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente fiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas
actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.
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4pP - Analiza y describe los procesos Inicio: - Los estudiantes trabajan en Aprendizaje
del mensaje creativo aplicado - El docente retroalimenta y proporciona las parejas para la busqueda de colaborativo
a un producto o servicio real. indicaciones para el desarrollo de la guia prdctica. informacién sobre los
- Desarrolla la guia de frabadjo Desarrollo: procesos del mensaje
correspondiente a la semana - El docente forma equipos colaborativos de creativo.
5. tdndem. Los estudiantes leen y analizan la guia de - Los estudiantes formulan
trabajo 5y luego resuelven la practica de acuerdo a preguntas a sus companeros
las instrucciones del fexto con un producto e interacttan.
entregable: Informe. - Los estudiantes sefalan sus
- El docente acompana a los equipos para resolver expectativas con respecto a
sus inquietudes e interrogantes. la importancia de conocer
Cierre: un adecuado proceso
- Recepcion del producto entregable y su creativo de los mensajes.

correspondiente revision.

- El docente hace un resumen de la clase con los
frabajos recibidos y calificados para retroalimentar a
los estudiantes.

2T Inicio: - Los estudiantes trabajan en Clase magistral
- El docente realiza una retroalimentacién de la clase equipos para la busqueda de activa
anterior. informacién de los elementos del
- Asimismo, explora los conocimientos previos de los mensaje publicitario.
estudiantes a través de una lluvia de ideas sobre el tema| - Los estudiantes exponen los
a tratar. frabajos realizados y formulan
- Posteriormente, muestra un video preguntfas a sus companeros.
para dar a conocer de manera general el desarrollo del
tema.

- Se comunica el propdsito de la clase y se les indica la
metodologia de trabajo: Grupos de investigacion.
Desarrollo:

- Los estudiantes averiguan en diversas fuenfes acerca
de los elementos del mensaje publicitario. Para ello,
hacen uso de internet, libros y ofros.

Andlisis y sintesis

- Los estudiantes en equipos realizan un andlisis y
elaboran la sintesis de la informacién en una
presentacion de su eleccién para presentarla al resto de
la clase a través de una exposicion

- El docente elige a un responsable del equipo para
que pueda exponer.

El docente responde las inquietudes e interrogantes de
los estudiantes.

Cierre:

- Una vez expuesto, el docente genera un conversatorio
formulando preguntas, las que serdn contestadas por los
otros equipos. Aclara dudas e inquietudes o amplia el
tema para satisfacer el conocimiento de los estudiantes.
4p - lIdentifica y desarrolla los Inicio: - Los estudiantes frabajan en grupos Aprendizaje
elementos del mensaje - EIl docente retroalimenta 'y proporciona las de 4 para la bulsqueda de colaborativo
publicitario realizando el boceto indicaciones para el desarrollo de la guia prdctica. informacién sobre la identificacién
de dos propuestas de piezas Desarrollo: de los elementos del mensaje
- EIl docente forma equipos colaborativos de 4 creativo.

- Los elementos del mensaje
publicitario.

- Revision de PPT

- Revision video

- Revisidon ejemplos

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente fiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas
actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.



Universidad
= Continental

HOJA CALENDARIO DEL DOCENTE - PLANIFICACION DE LAS SESIONES DE CLASE
MODALIDAD PRESENCIAL

gréficas  sobre  su  propio
producto o servicio.

- Desarrolla la guia de trabajo
correspondiente a la semana 6.

estudiantes. El grupo lee y analiza la guia de trabajo é y
luego resuelven la prdctica de acuerdo a las
instrucciones del texto con un producto entregable:
Diapositivas y exposicién.

- El docente acompana a los equipos para resolver sus
inquietudes e interrogantes.
Cierre:

Recepcion  del producto
correspondiente revision.

El docente hace un resumen de la clase con todos los
puntos vistos hasta ese momento.

enfregable 'y su

- Los estudiantes formulan preguntas
a sus companeros e interactian
entre ellos.

- Los estudiantes desarrollan  dos
propuestas de bocetos indicando los
elementos del mensaje publicitario
en una marca propia.

21

- El mensaje minimalista

Inicio:

- El docente redliza una retroalimentacion de la clase
anterior.

- Asimismo, explora los conocimientos previos de los
estudiantes a fravés de una lluvia de ideas sobre el tema
a fratar.

- Posteriormente, muestra una serie de avisos
publicitarios minimalistas para despertar el interés de los
estudiantes.

- Se comunica el propdsito de la clase y se les indica la
metodologia de trabajo: Debate

Desarrollo:

- Los estudiantes trabajan entre parejas para decidir
cudl de los diversos principios de la Teoria de la Gestalt
es mejor para elaborar un menscje publicitario
minimalista. Andlisis y sintesis

- Los estudiantes en equipos realizan un andlisis y
elaboran la sintesis de la informacion sobre las ventajas
y desventajas de algunos principios para disenar un
aviso publicitario.

- El docente elige a un responsable del equipo para
que pueda empezar A exponer su  posicion.
Posteriormente, su companero puede intervenir para
consolidar y profundizar en dicha posicién.

Cierre:

- Una vez expuesto, el docente genera un
conversatorio formulando preguntas para todos los
estudiantes. Aclara dudas e inquietudes o amplia el
tema para satisfacer el conocimiento de los estudiantes.

- Los estudiantes trabajan en parejas
para discutir sobre la mejor opcién
de los principios de la Teoria de la
Gestalt para disefar un aviso
publicitario.

- Los estudiantes exponen sus puntos
de vista de manera activa con las
preguntas que le pueden hacer el
profesor y sus companeros.

Clase magistral
activa

4p

- Diseno el boceto de dos avisos
publicitarios minimalistas
empleando cualquier principio
de la Teoria de la Gestalt.

- Ejercicios grupales de andlisis
de casos desarrollados en clase.

Inicio:

- El docente refroalimenta y proporciona las
indicaciones para el desarrollo de la guia prdctica de la
semana 7.

Desarrollo:

- EI docente forma equipos colaborativos de 2
estudiantes. El grupo lee y analiza la guia de trabajo 7 y
luego desarrollan la préctica de acuerdo a las
instrucciones del texto con un producto entregable:

- Dos bocetos a Idpiz sobre dos avisos publicitarios
minimalistas.

- Los estudiantes trabajan en parejas

para disenar el boceto de dos avisos
publicitarios de sus marcas reales.

- Los estudiantes muestran sus trabajos

y exponen del porqué de dicha
eleccion.

Aprendizaje
colaborativo

Revision de PPT
Revisién video
Revision ejemplos

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente fiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas

actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.
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- El docente acompana a los equipos para resolver sus
inquietudes e interrogantes.
Cierre:
- Recepcidon del producto entregable y su
correspondiente revision.
- Eldocente hace un resumen de la clase con todos los
puntos vistos hasta ese momento.
27 Dar las indicaciones necesarias para el desarrollo de la - El estudiante desarrolla la evaluacion Clase magistral
Evaluacién Parcial Evaluaciéon evaluacion. propuesta de forma individual para activa
individual tedrico-préctica Inicio: demostrar lo aprendido hasta el
- El docente brinda las indicaciones sobre la correccién momento.
de la evaluacion. - El estudiante atiende a los resultados
Desarrollo: de la evaluacidn vy recibe su
- El docente corrige los exdmenes y brinda los resultados evaluacion.
de los mismos a todos los estudiantes presentes.
8 - Cdlificacion y retroalimentacién de la evaluacion
parcial
Cierre:
- El docente reitera las indicaciones de la evaluaciéon
parcial antes de hacer la entrega de los mismos.
4pP Evaluacién parcial - Revision
- Feedback
Unidad 3 Nomtfre de Diseﬁq y elobgrgcién de Resultado de qprendizuje Al fino.lizor la Unidoq, gl esfudiqnfe serd capaz de disefar piezas grdficas sobre diferentes productos o servicios acorde a las
la unidad: piezas graficas de la unidad: necesidades del publico objetivo del cliente.
Actividades sincronas
2 P 5 (Videoclases) Actividades de aprendizaje auténomo
g g 8. 'g Temas y subtemas Actividades = Actividades y recursos para el Asincronas
9 Ti=w DIEEIEED (PR [ CER e e aprendizaje Metodologia (Estudiante - aula virtual)
O = (Docente) -
(Estudiante)
21 - El logotipo - Funciones vy Inicio: - El estudiante investiga y profundiza
caracteristicas del logotipo. - Eldocente muestra un video con diversos logoftipos de sobre los conceptos del logotipo,
- Isotipo, imagotipo e isologo marcas conocidas para generar expectativa en los isotipo, imagotipo e isologo.
estudiantes. - El  estudiante expone sobre lo
- El docente comunica el propdsito de la sesion. investigado frente a sus companeros
- El docente pregunta a los estudiantes que definan generando una serie de preguntas. Clase magistral - Revision de PPT
9 con sus propias palabras lo que es un logotipo. N - Revisién video
- El docente indica la metodologia a emplear: Grupos activa - Revision ejemplos
de investigacion.
Desarrollo:
- El docente realiza la explicacion de la clase
brindando la teoria respectiva.
- El docente solicita la participacién de los estudiantes

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente fiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas
actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.
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para construir la definicion del logofipo.

- El docente conforma grupos de 3 estudiantes para
que investiguen y definan los conceptos de lo que es el
isofipo, imagotipo e isologo.

Cierre:

- Recepcidon del producto entregable y su
correspondiente revision.

- Eldocente hace un resumen de la clase con todos los
puntos vistos hasta ese momento.

4ap

- Disefo del logotipo e isotipo de
una marca propia

Inicio:

- EIl docente retroalimenta y proporciona las
indicaciones para el desarrollo de la guia prdctica de la
semana 9.

Desarrollo:

- EIl docente forma equipos colaborativos de 2
estudiantes. El grupo lee y analiza la guia de trabajo 7 y
luego desarrollan la préctica de acuerdo a

las instrucciones del texto con un producto entregable:
el diseno de dos logotipos de una marca propia de
forma desde el boceto hasta su acabado en el
programa Adobe lllustrator.

- El docente acompana a los equipos para resolver sus
inquietudes e interrogantes.

Cierre:

- Recepcidon del producto entregable y su
correspondiente revisidn.

- Eldocente hace un resumen de la clase con todos los
puntos vistos hasta ese momento.

El estudiante despierta ]
creatividad para la elaboracién del
boceto dos logotipos.

El estudiante frabaja con su
companero  para intercambiar
opiniones sobre el diseno de los
logotipos.

El estudiante hace uso del programa
Adobe lllustrator para disefar los
logotipos respectivos.

Aprendizaje
colaborativo

21

10

- El afiche publicitario.
- Los tamafos mds comunes en
el mercado peruano.

Inicio:

- El docente muestra diversas piezas grdficas de
marcas conocidas para generar expectativa en los
estudiantes.

- El docente comunica el propdsito de la sesion.

- EIl docente pregunta a los estudiantes que
identifiquen los diversos elementos de las piezas
grdficas.

- El docente indica la metodologia a emplear: Grupos
de investigacién.

Desarrollo:

- El docente realiza la explicacion de la clase
brindando de manera resumida la teoria respectiva.

- El docente solicita la participacién de los estudiantes
a través de unal lluvia de ideas para definir los conceptos
de las diversas piezas gréficas.

Cierre:

- El docente analiza los diversos elementos de una
pieza grdfica e indica a los estudiantes el trabajo a
realizar en la siguiente hora.

El estudiante investiga y profundiza
sobre los conceptos del afiche
publicitario y demds piezas gréficas.
El estudiante expone sobre lo
investigado frente a sus
companeros generando una serie
de preguntas.

Clase magistral
activa

4P

- Diseno de fres afiches
publicitarios minimalistas (sin
fotos) de una marza propia.

Inicio:
- EI docente retroalimenta y proporciona las
indicaciones para el desarrollo de la guia prdctica de la

-El  estudionte  despierta  su
creatividad para el disefio del
boceto de tres afiches sobre su

Aprendizaje
colaborativo

Revision de PPT
Revision video
Revisidon ejemplos

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente fiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas

actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.
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semana 10.

Desarrollo:

- EI docente forma equipos colaborativos de 2
estudiantes. El grupo lee y analiza la guia de trabajo 10
y luego desarrollan la préctica de acuerdo a las
instrucciones del texto con un producto entregable: el
diseno de tres afiches publicitarios de una marca propia,
desde el boceto en A3 hasta su acabado en el
programa Adobe lllustrator.

- El docente acompana a los equipos para resolver sus
inquietudes e interrogantes.
Cierre:

- Recepcién del producto
correspondiente revision.

- Eldocente hace un resumen de la clase con todos los
puntos vistos hasta ese momento.

enfregable 'y su

propia marca.

-El estudiante disena el afiche
aprobado de forma digital en el
programa Adobe lllustrator.

-El estudiante trabaja con su
companero para infercambiar
diversos puntos de vista sobre el
disefo final de la pieza grdfica.

- Discuten si hay algo que cambiar o
corregir.

1

2T - Las fotos y su importancia en el Inicio: - El estudiante investiga y profundiza Clase magistral
disefio de las piezas gréficas - El docente muestra diversas fotos de personajes sobre la importancia de las fotos en activa
publicitarias. conocidos y de diferentes productos y servicios para las piezas gréficas.
generar expectativa en los estudiantes. - El estudiante expone sobre lo
- El docente comunica el propdsito de la sesién. investigado frente a suUS
- El docente pregunta a los estudiantes sobre la companeros generando una serie
importancia de las fotografias en las piezas gréficas. de preguntas que ayuden a
- El docente indica la metodologia a emplear: Grupos profundizar en el tema.
de investigacién.
Desarrollo:
- El docente realiza la explicacién de la clase
brindando de manera resumida la teoria respectiva.
- El docente solicita la participacién de los estudiantes
a fravés de una lluvia de ideas para definir la funcion de
la fotografia en las piezas graficas publicitarias.
Cierre:
- El docente realiza un resumen de la clase con la
participacién de los estudiantes.
4pP Inicio: - H estudiante despierta sU Aprendizaje

- Diseno de fres afiches
publicitarios con fotos propias
de una marza propia.

- EIl docente retroalimenta y proporciona las
indicaciones para el desarrollo de la guia prdctica de la
semana 11.

Desarrollo:

- EIl docente forma equipos colaborativos de 2
estudiantes. El grupo lee y analiza la guia de trabagjo 11
y luego desarrollan la préctica de acuerdo a las
instrucciones del texto con un producto entregable: el
diseno de fres afiches publicitarios de una marca propia,
desde el boceto en A3 hasta su acabado en los
programas Adobe lllustrator y Adobe

- Photoshop. El docente acompana a los equipos para
resolver sus inquietudes e interrogantes.

Cierre:

- Recepcién del producto
correspondiente revisiéon.

enfregable 'y su

- Bl estudiante disena el

creatividad para el diseno del
boceto de ftres afiches sobre su
propia marca.

afiche
aprobado de forma digital en los
programas Adobe lllustrator y Adobe
Photoshop.

El estudiante trabaja con su
companero  para  intercambiar
diversos puntos de vista sobre el
disefio final de las piezas grdficas.
Discuten si hay algo que cambiar o
corregir.

colaborativo

Revision de PPT
Revisidn video
Revisidon ejemplos

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente fiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas

actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.
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- Eldocente hace un resumen de la clase con todos los
puntos vistos hasta ese momento.

12

2T - El comportamiento del Inicio: - Los estudiantes participan de manera | Clase magistral
consumidor. - Se da a conocer el propésito de aprendizaje de la constante  brindando  informacién | activa
- Factores que influyen en el sesion y se les indica la metodologia de trabajo sobre el comportamiento  del
comportamiento del colaborativo: Grupos de investigacién. consumidor.
consumidor. Eleccién y distribucion de subtemas. - Los estudiantes realizan apuntes vy
Se presenta a los estudiantes el tema y los subtemas de diapositivas para la exposicion del
estudio. tema de manera grupal.
El docente brinda un subtema a cada grupo, sin que Los estudiantes responden a las
estos se repiten en los otros grupos. preguntas de sus demds companeros
Desarrollo: sobre el tema que se estd tratando.
- Los estudiantes investigan sobre el comportamiento
de consumidor y los factores que influyen en los
mismos.
- Posteriormente realizan el andlisis y sintesis del tema
tfrabgjando en equipos, para lo cual realizan una
exposiciéon frente a sus demds companeros.
- El docente elige a un responsable de equipo para que
pueda exponer el subtema que le tocd. El docente
responde las inquietudes e interrogantes que puedan
tener los estudiantes.
Cierre:
- Después de la exposicion el docente genera una serie
de preguntas para que sean respondidas por los ofros
grupos. En caso existan algunas dudas el profesor
intervendrd  para  ampliar 'y profundizar el
conocimiento de los estudiantes.
4p - Investigacién del Inicio: El estudiante analiza, describe vy | Aprendizaje

comportamiento del
consumidor en el campo.

- Andlisis estadistico de los
datos obtenidos. -
Evaluacion individual tedrico-
practica.

- El docente retroalimenta y proporciona las
indicaciones para el desarrollo de la guia practica de
la semana 12.

Desarrollo:

-El docente forma equipos colaborativos de donde

leen y andadlizan la guia de la semana 12 y luego

resuelven la practica de acuerdo alasinstrucciones del
texto con un producto entregable (organizador).

-El docente acompana a los equipos para resolver sus

inquietudes e inferrogantes.

Cierre:

- Recepcidn del producto entregable vy su
correspondiente revision. El  docente pide la
participacion de los estudiantes para dar a conocer el
andlisis y resultados de la investigacion realizada en el
campo.

sintetiza los diversos datos obtenidos
en su investigacion.

El estudiante hace uso de programas
informdticos para tabular los datos
obtenidos. - El estudiante expone
sobre el comportamiento  del
consumidor que se relaciona con su
producto o servicio.

colaborativo

Revision de PPT
Revision video
Revisidon ejemplos

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente fiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas

actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.
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Unidad 4 Nombre de Marketing y publicidad Resultado de aprendizaje Al finalizar la asignatura, el estudiante serd capaz de diseiar creativamente mensajes publicitarios valorando el mercado y las
la unidad: digital de la unidad: necesidades del consumidor.
Actividades sincronas
2 P 5 (Videoclases) Actividades de aprendizaje auténomo
g g 8. 'g Temas y subtemas Actividades = Actividades y recursos para el Asincronas
9 = v DIEEIEED (PR [ CER e e dizaj Metodologia (Estudiante - aula virtual)
2 I (Docente) aprendizaje g
(Estudiante)
2T - Fundamentos del Marketing | Inicio: - Los estudiantes participan de
Digital. Se da a conocer el propésito de aprendizaje de la sesidon manera constante buscando
- Diferencias entre Marketing | y se les indica la metodologia de trabajo colaborativo: informacién sobre los subtemas
Digital y Marketing Tradicional. Grupos de investigacion. asignados por el profesor.
- El plan de Marketing Digital. Eleccidn y distribucién de subtemas. - Los estudiantes realizan apuntes y
- Estrategia de Marketing Digital. | Se presenta a los estudiantes el tema y los subtemas de diapositivas para la exposicién de
estudio. los subtemas de manera grupal.
El docente brinda un subtema a cada grupo, sinque estos | - Los estudiantes responden a las
se repiten en los ofros grupos. preguntas de sus demds companeros
Desarrollo: sobre los diversos subtemas
Los estudiantes investigan sobre los siguientes puntos: a) desarrollados.
Fundamentos del Marketing Digital. b) Diferencias entre
Marketing Digital y Marketing Tradicional. c) El plan de Clase magistral
Marketing Digital. d)Estrategia de Marketing Digital. N
. . e . activa
Posteriormente realizan el andilisis y sintesis de los subtemas
frabajando en equipos, para lo cual realizan una
exposicion frente a sus demds companeros. - Revision de PPT
13 El docente elige a un responsable de equipo para que - Revisién video
pueda exponer el subtema que le tocd. El docente - Revisidon ejemplos
responde las inquietudes e interrogantes que puedan
tener los estudiantes.
Cierre:
Después de la exposicién el docente genera una serie de
preguntas para que sean respondidas por los ofros
grupos. En caso existan algunas dudas el profesor
intervendrd para ampliar y profundizar el conocimiento
de los estudiantes.
4P - Elaboracién de un plan de Inicio: - El estudiante analiza, describe vy Aprendizaje
Marketing. - El docente retfroalimenta y proporciona las sintetiza los diversos datos obtenidos colaborativo
- Elaboracién de una estrategia indicaciones para el desarrollo de la guia practica de la en su investigacién.
de Marketing. semana 13. - El estudiante elabora un plan de
Desarrollo: Marketing adecuado de segun los
- El docente forma equipos colaborativos en donde requerimientos de una marca real.
leen y analizan la guia de la semana 13 y luego | - El  estudiante elabora  una
resuelven la prdctica de acuerdo a las instrucciones estrategia _de Marketing digital

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente fiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas
actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.




Universidad
Continental

=

HOJA CALENDARIO DEL DOCENTE - PLANIFICACION DE LAS SESIONES DE CLASE
MODALIDAD PRESENCIAL

del texto con un producto entregable.
- El docente acompana a los equipos para resolver sus
inquietudes e inferrogantes.

Cierre:

- Recepcidn del producto entregable y su
correspondiente revision. El  docente pide la
participacion de los estudiantes para dar a conocer el
andlisis y resultados de la investigacion realizada en el

segun los requerimientos de una
marca real.

El estudiante expone frente a sus
companeros la  investigacion
realizada.

consumidor de su producto o
servicio que esté desarrollando el
estudiante.

- Bl docente retroalimenta 'y proporciona las
indicaciones para el desarrollo de la guia practica de
la semana 14.

Desarrollo:

-El docente forma equipos colaborativos en donde
leen y andlizan la guia de la semana 14 y luego
resuelven la prdctica de acuerdo a las instrucciones
del texto con un producto entregable.

-El docente acompana a los equipos para resolver sus
inquietudes e inferrogantes.

Cierre:

- Recepcidn del producto entregable vy su
correspondiente  revision. El  docente pide la
participacién de los estudiantes para dar a conocer el
andlisis y resultados de la investigacién.

sintetiza los diversos datos
obtenidos en su investigacion.

El  estudiante elabora una
presentacion en Power Point sobre
lo investigado.

El estudiante expone frente a sus
companferos la investigacion
realizada.

colaborativo

campo.
2T Inicio: - Los estudiantes participan de Clase magistral
- Se da a conocer el propésito de aprendizaje de la manera constante buscando activa
sesion y se les indica la metodologia de trabajo informacién sobre los subtemas
colaborativo: Grupos de investigacién. asignados por el profesor.
Eleccidn y distribucidon de subtemas. - Los estudiantes realizan apuntes y
- Se presenta a los estudiantes el tema y los subtemas diapositivas para la exposiciéon de
de estudio. los subtemas de manera grupal.
- El docente brinda un subtema a cada grupo, sinque | - Los estudiantes responden a las
estos se repiten en los otros grupos. preguntas de sus demds companeros
Desarrollo: sobre los diversos subtemas
. i S - Los estudiantes investigan sobre el insight y su desarrollados.
- Insights: definicion e . - N
. . aplicacién en el consumidor.
importancia. . . . . .
. . . - Posteriormente realizan el andlisis y sintesis de los
- scomo se aplican los insights . : )
. subtemas trabajando en equipos, para lo cual realizan
del consumidor?e . . =
una exposicion frente a sus demdas companeros.
- El docente elige a un responsable de equipo para que
pueda exponer el subtema que le tocd. El docente
responde las inquietudes e interrogantes que puedan
tener los estudiantes.
Cierre: Revision de PPT
14 - Después de la exposicion el docente genera una serie Revisién video
de preguntas para que sean respondidas por los otros Revisidbn ejemplos
grupos. En caso existan algunas dudas el profesor
intervendrd para ampliar y profundizar el conocimiento
de los estudiantes.
4pP - Aplicaciéon del insight en el Inicio: - E estudiante andliza, describe y Aprendizaje

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente fiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas

actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.
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15

i)

- Publicidad digital

- Publicidad en Google

- Publicidad en Facebook
- Publicidad en Instagram

Inicio:

- Se da a conocer el propésito de aprendizaje de la
sesion y se les indica la metodologia de trabajo
colaborativo: Grupos de investigacién.

Eleccién y distribucién de subtemas.

- Se presenta a los estudiantes el tema y los subtemas

de estudio relacionados a la publicidad.

- El docente brinda un subtema a cada grupo, sin que
estos se repiten en los otros grupos.

Desarrollo:

- Los estudiantes investigan sobre la publicidad digital
y su desarrollo en Google y las principales redes
sociales.

Posteriormente realizan el andlisis y sinfesis de los
subtemas trabajando en equipos, para lo cual
realizan una exposicion frente a sus demds
companeros.

El docente elige a un responsable de equipo para
que pueda exponer el subtema que le tocé. El
docente responde las inquietudes e inferrogantes
que puedan tener los estudiantes.

Cierre:

- Después de la exposicidon el docente genera una
serie de preguntas para que sean respondidas por los
ofros grupos. En caso existan algunas dudas el
profesor intervendrd para ampliar y profundizar el
conocimiento de los estudiantes.

-Los estudiantes participan de
manera constante buscando
informacién sobre los subtemas
asignados por el profesor.

- Los estudiantes realizan apuntes y
diapositivas para la exposicion de
los subtemas de manera grupal.

- Los estudiantes responden a las
preguntas de SUS demads
companeros sobre los diversos
subtemas desarrollados.

Clase magistral
activa

4P

- Promocién a través de
Facebook sobre su propia marca
de un producto o servicio.

- Ejercicios grupales de andlisis de
casos desarrollados en clases.

Inicio:
-El docente refroalimenta y proporciona las
indicaciones para el desarrollo de la guia préctica
de la semana 15.
Desarrollo:

- El docente forma equipos colaborativos en donde
leen y analizan la guia de la semana 15 y luego
resuelven la préctica de acuerdo a las instrucciones
del texto.

- El docente acompana a los equipos para resolver
sus inquietudes e interrogantes.

Cierre:

- Verificacion de la promocién de un aviso digital en
Internet y el seguimiento que hacen los estudiantes a
fravés de los diversos canales del medio en el que se
publicé.

- El estudiante analiza, describe y
sintetiza los diversos datos
obtenidos en su investigacién.

- El estudiante promociona un aviso
en una de las redes sociales que
mayormente consume el publico
objetivo de su marca.

- El estudiante expone frente a sus
companeros la evolucién de dicha
promocion.

Aprendizaje
colaborativo

Revision de PPT
Revision video
Revisidon ejemplos

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente fiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas

actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.
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16

2T Dar las indicaciones necesarias para el desarrollo de la -El  estudiante  desarrolla la Clase magistral
evaluacion. evaluacién propuesta de forma activa
- Evaluacién Final Evaluacion Inicio: individual para demostrar lo
individual tedrico-prdctica. El docente brinda las indicaciones sobre la correccion de aprendido hasta el momento.
la evaluacioén. -El estudiante atiende a los resultados
Desarrollo: de la evaluaciébn vy recibe su
El docente corrige los exdmenes y brinda los resultados de evaluacion.
los mismos a todos los estudiantes presentes.
Calificacion y retroalimentacion de la evaluacion final.
Cierre:
El docente reitera las indicaciones de la evaluacion final
antes de hacer la entrega de los mismos.
4pP Evaluacion Final - Atencién a los reclamos de los estudiantes. - Los estudiantes proceden a realizar las Aprendizaje

- Carga de notas al campus virtual luego de atender a
los reclamos del estudiante.

preguntas que crean conveniente si es
que hubiera algun reclamo.

colaborativo

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente fiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas

actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.




