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MODALIDAD PRESENCIAL

Nombre de la Marketing para las a '::Zﬂ:::.l: g: la Al finalizar la asignatura, el estudiante serd capaz de identificar los componentes del marketing
asignatura Comunicaciones pren J . estratégico en contextos organizacionales.
asignatura:
COMPETENCIA CRITERIOS ESPECIFICACION DEL NIVEL DE LOGRO NIVEL

Publicidad y marketing

Disena y ejecuta campanas publicitarias y planes de marketing estratégico
valorando las necesidades del mercado y las tendencias globales.

Marketing estratégico

Identifica los componentes del marketing
estratégico en contextos organizacionales.

Planeamiento Resultado de Al finalizar la unidad, el estudiante serd capaz de interpretar los distintos enfoques del marketing, su
. Nombre de estratégico de la o . evolucién en el tiempo, la funcidén que cumple dentro de la empresa y su aplicacion en diferentes dreas.
Unidad 1 s aprendizaje de la
la unidad: empresa y el .
. unidad:
marketing
Actividades sincronas
2 " % 5 (Video clases) Actividades de aprendizaje auténomo
g g 8. ‘g Temas y subtemas AT e v s e 0 i) Actividades y recursos para el Asincronas
9 Ti= @ y P aprendizaje Metodologia (Estudiante - aula virtual)
2 (Docente) X
(Estudiante)
. . -1: Propdsito de la sesidon
- Presentaciones: docente, L - . - . L
" . - Dindmica presentacién docente — estudiantes. - Presentacion: expectativas sobre el | Dindmica de
estudiantes, asignatura . " 9 N =
2T . . L - D: explicacién del silabo. Curso presentacion.
- Qué es Marketing y su relacion ' . . - - . ’
. . -C: Entrega de la Evaluacién diagnéstica (indicaciones. | - Preguntas sobre silabo
con las comunicaciones L ) -
Solucién de cuestionario. s .
- o = - Revision del silabo
2p -I: Propdsito de la sesion - Solucién de la evaluacion diagndstica
- Fundamentos del Marketing | - Caso motivador: Qué es Marketing. - Realidad comercial de las marcas / | Clase magistral - 5
L R Pyl N - Revision de presentaciones PPt de la semana
1 con respecto a los principales | hitps://www.youtube.com/watch?v=OB9FedWEmMRE preguntas del fema activa o1
enfoques de la especialidad -D: preguntas para discusiéon / andlisis de casos del tema. . . . -
o . ) - Tarea 1: El Negocio y su relacién con el
- C: sintesis conjunta . .
- = — - — Marketing. Departamentos de Produccién,
2P -1: Propdsito de la sesion: practica grupal del negocio y su Aprendizaje }
) ., 2 . Ventas y Marketing en una empresa.
- Elnegocio y su relacion con el relaciéon con los departamentos de producciéon, ventas y basado en retos
Marketing. Departamento de | marketing. - Trabajo grupal: andlisis y discusién de
Produccién, ventas y | -D: Explicaciony detalles de la préctica de manera grupal ejemplos
Marketing consultas para su realizaciéon.
- C: Sintesis conjunta.
2 za - Los conceptos centrales del |~ I Pmpos'ft.o dela ieS'On 1 iral | Keli - Realidad comercial de las marcas / CIC,:.se magistral - Revisidbn de presentaciones PPt de la semana
Marketing - Caso motivador. Los Conceptos Centrales del Marketing. preguntas del tema activa - Tarea 2: Tipos de Demandas.
hitps://www.youtube.com/watch?v=v7VMHwéEi14

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente fiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas
actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.



https://www.youtube.com/watch?v=OB9FedWEmRE
https://www.youtube.com/watch?v=v7VMHw6Ei14
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-D: explicacién del tema. Definiciones, conceptos y
ejemplos con respecto al tema de la sesion académica
consultas con respecto a la sesibn académica.
- C: Sintesis conjunta.
2P -1: Propdsito de la sesidn. Prdctica calificada con Aprendizaje
) respecto alas demandas. . . g . . basado en retos
Los tipos de demandas en el R ’ - . - Trabajo grupal: andlisis y discusion de
- D: explicacién de la casuistica :
mercado - . ejemplos
- Consultas con respecto a la sesién académica.
- C: Sintesis conjunta.
2P - I: Propdsito de la sesion. Evaluacion de las dos primeras Estudio de casos
sesiones en un caso prdctico basado en una marca con
actividad comercial en el mercado, con respecto a los
fundamentos del marketing y los conceptos centrales . . . .
P s . - Trabajo grupal. Aplicacion de la teoria
Practica: Andlisis de casos del marketing. P
N >z . . - en un caso prdctico.
- D: Presentacion, explicacién y detalles de la prdctica de
manera grupal.
- consultas y asesorias en el desarrollo del caso prdctico.
- C: Sintesis conjunta.
27 -I: Propésito de la sesion. Caso motivador. El Clase magistral
Microentorno y Macroentorno activa
. . https://www.youtube.com/watchev=nClirbLtéw8 - Realidad comercial de las marcas
El entorno del marketing. Micro y - " > o .
. - D: explicacion del tema. Definiciones, conceptos y desde la perspectiva del entorno del
macroentorno del marketing N iy . .
ejemplos conrespecto al tema de la sesion académica. marketing.
- Consultas con respecto a la sesion académica.
- C: Sintesis conjunta.
2P - I: Prop&sito de la sesion. Caso motivador. Clase magistral
hitps://www.youtube.com/watch?v=cGYacwNmh5M . . activa
. ’ . . . " v —— - Realidad comercial de las marcas s .
- Las filosofias de la direccién de - D: Explicacion del tema. Definiciones, conceptos vy N ) ) - Revision de presentaciones PPt de la semana
3 . ; - . desde la perspectiva de las filosofias "
marketing ejemplos conrespecto al tema de la sesibn académica. . 2 . - Tarea 3: El Entorno del Marketing.
-7 P de la Direccién de Marketing.
- Consulta con respecto a la sesidén académica.
- C: Sintesis conjunta.
2P - I: Propésito de la sesidn: Préctica grupal en un caso con Estudio de casos
respecto al entorno del marketing y las filosofias de
direccion de marketing - Trabajo grupal. Aplicacién de la teoria
Practica. Andlisis de casos - D: Presentacion, explicacion y detalles de la préctica de jo grupdl. Ap
en un caso practico.
manera grupal.
- Consultas y asesorias en el desarrollo del caso préctico.
- C: Sintesis conjunta.
2T - I: Propdsito de la sesién, de temas de la unidad |, caso Clase magistral
motivador. activa
https://www.youtube.com/watch2v=ygmdERjOSgc - Realidad comercial de las marcas
Tipos de marketing - D: explicacion del tema. Definiciones, conceptos y desde la perspectiva de los tipos de
ejemplos conrespecto al tema de la sesién académica. Marketing y el comercio electrénico.
- consultas con respecto ala sesibn académica. - Revision de presentaciones PPt de la semana
4 - C: Sintesis conjunta. - Tarea 4: Los tipos de Marketing, EIl Comercio
2P - I: Propésito de la sesidn: Préctica grupal en un caso con Aprendizaje Electrénico y el Marketing de Contenidos.
respecto al marketing de contenidos. . . basado en
! _ . - Realidad comercial de las marcas
. . https://www.youtube.com/watch?v=4d8k hTSisc . N problemas
El marketing de contenidos - - = — desde la perspectiva del Marketing de
- D: explicacién de temas, definiciones, conceptos y )
N o P Contenidos.
ejemplos conrespecto al tema de la sesibn académica.
- consultas con respecto a la sesibn académica.

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente fiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas
actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.



https://www.youtube.com/watch?v=nCItrbLt6w8
https://www.youtube.com/watch?v=cGYacwNmh5M
https://www.youtube.com/watch?v=ygmdERjOSgc
https://www.youtube.com/watch?v=4d8k_hTSisc
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- C: Sintesis conjunta.

2P - I: Propésito de la sesidn. Préctica grupal en un caso con Estudio de casos

respecto a los tipos de marketing, el comercio

electrénico y el marketing de contenidos.

Prdctica. Andlisis de casos - D: Presentacion, explicacion y detalles de la prdctica de
manera grupal.

- Consultas y asesorias en el desarrollo del caso préctico.

- C: Sintesis conjunta.

- Trabajo grupal. Aplicacién de la teoria
en un caso prdctico.

NG Conceptos y Resultado de Al ﬂnol.izor la unidad, el estudiante seré' capaz de explicar Ios' principales poncepfos, andlisis y
Unidad 2 s herramientas de aprendizaje de la herramientas empleadas para la elaboracién de planes y estrategias de marketing.
unidad: marketing unidad:
Actividades sincronas
2 o % 15 (Video clases) Actividades de aprendizaje auténomo
g g 9 'g Temas y subtemas AcTvidlodesy e nmos poralk enaerarze Actividades y recursos para el Asincronas
S Ti= @ (Docente) aprendizaje Metodologia (Estudiante - avla virtual)
(Estudiante)
27 - I: Propdsito de la sesion, de temas de la Unidad |, caso
motivador.
- La planeacién estratégica de | hﬂps://\.lvww'.youiube.com/waiqh?y=EGRChGnZSdg - Realidad comerc'iol de las marcas Clc§e magistral
la compafia - D: explicacion del tema. Definiciones, conceptos y desde la perspectiva de la planeacion | activa
ejemplos con respecto al tema de la sesidén académica. estratégica de la compania.
- Consultas con respecto a la sesion académica.
- C: Sintesis conjunta.
2P - I: Propdsito de la sesion: de tema de la Unidad |l
https://www.youtube.com/watch?v=zAR55MZZtOU Aprendizaje Revisid .
. . - D: explicacién de temas. Definiciones, conceptos y | - Realidad de la Planeacién Estratégica | basado en - Revision de presentaciones PPt de la
- Las tacitas del marketing ; = L = N semana
5 ejemplos conrespecto al tema de la sesién académica. de la Compania con el Marketing. problemas

- Tarea 5: La planeacion estratégica de la

- consultas con respecto a la sesion académica. =,
compainia en una marca.

- C: Sintesis conjunta.

2P - Propésito de la sesidon. Practica grupal en un caso con Estudio de casos
respecto a la planeacion estratégica de la compania y
las tdcticas de marketing.

- I: Presentacién, explicaciéon y detalles de la practica de

- Practica. Andlisis de casos Trabajo grupal. Aplicacién de la teoria

manera grupal. en un caso prdctico.
-D: consultas y asesorias en el desarrollo del caso
practico.
- C: Sintesis conjunta.
2T - I: Propdsito de la sesidon, caso motivador. Clase magistral
https://www.youtube.com/watch2v=8Dnw5Mmxzc8 activa - Revisidbn de presentaciones PPt de la
. - D: explicacién de temas, definiciones, conceptos y | - Realidad comercial de las marcas semana
6 - El andlisis Foda. ; A - : s P .
ejemplos conrespecto al fema de la sesibn académica. desde la perspectiva del andlisis FODA. - Tarea é: El Andlisis Foda aplicado en una
- consultas con respecto a la sesion académica. marca especifica.

- C: Sintesis conjunta.

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente fiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas
actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.


https://www.youtube.com/watch?v=EGRChGnZ5dg
https://www.youtube.com/watch?v=8Dnw5Mmxzc8
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2P

El andlisis Porter

- I: Propésito de la sesion.

- D: explicacién de temas, Definiciones, conceptos y
ejemplos con respecto al tfema de la sesion académica

- Consultas y asesorias en el desarrollo del tema.

- C: Sintesis conjunta.

- Realidad comercial de las marcas
desde la perspectiva del andlisis Porter.

Aprendizaje
basado en
problemas

2P

Préctica. Andlisis de casos

- I: Propésito de la sesidn. Préctica grupal en un caso con
respecto al andlisis foda y porter en una marca
especifica.

- D: Presentacién, explicacion y detalles de la sesién de
manera grupal.

- Consultas y asesorias en el desarrollo del caso préctico

- C: Sintesis conjunta.

- Trabajo grupal. Aplicacién de la teoria
en un caso prdctico.

Estudio de casos

21

El comportamiento de
consumidor

- I: Propésito de la sesién, caso motivador

- https://www.youtube.com/watch2v=P1BeyxOBe7sexpli
cacién de temas, definiciones, conceptos y ejemplos
conrespecto al tema de la sesidon académica.

- D: consultas con respecto a la sesién académica.

- C: Sintesis conjunta.

- Realidad comercial de las marcas
desde la perspectiva de los factores
que afectan el comportamiento del
consumidor.

Ofros (escribir
metodologia
aqui)

2P

Los estilos de vida

- I: Propdsito de la sesion: Tema de la Unidad II. caso
motivador.

https://www.youtube.com/watch?v=iT_j5WueKIQ&t=1339s

- D: Presentacién, explicacion y detalles de la sesion de
manera grupal.

- Consultas y asesoria en el desarrollo del caso prdactico.

- C: Sintesis conjunta.

- Realidad comercial de las marcas
desde la perspectiva de los estilos de
vida.

Aprendizaje
basado en
problemas

2P

Préctica. Andlisis de casos

- I: Propésito de la sesién. Practica grupal en un caso con
respecto alos factores que afectan el comportamiento
del consumidor.

- D: Presentacioén, explicacion y detalles de la sesién de
manera grupal.

- Consultas y asesorias en el desarrollo del caso préctico

- C: Sintesis conjunta.

- Trabajo grupal. Aplicacién de la teoria
en un caso prdctico.

Estudio de casos

- Revision de presentaciones PPt de la
semana

- Tarea 7:
comportamiento del consumidor.

21

Las tendencias del consumidor

- I: Propdsito de la sesidon, caso motivador

- D: explicacién de temas, definiciones, conceptos y
ejemplos con respecto al tema de la sesidén académica.

- Consultas con respecto a la sesion académica.

- C: Sintesis conjunta.

- Realidad comercial de las marcas
desde la perspectiva de las tendencias
del consumidor.

Clase magistral
activa

2P

Los nuevos consumidores

- I: Propdsito de la sesidon, caso motivador
https://www.youtube.com/watchgv=Lzu-77queFE

D: Explicacién de temas, definiciones, conceptos y
ejemplos con respecto al tema de la sesidén académica.
- Consultas con respecto a la sesibn académica.
- C: Sintesis conjunta

- Realidad comercial de las marcas
desde la perspectiva de los nuevos
consumidores.

Clase magistral
activa

2P

EVALUACION PARCIAL:
BASADO EN CASO PRACTICO.

- I: Propésito de la sesion. Evaluacion Parcial.

- D: Presentacion, explicacion y detalles del examen
parcial.

- Consultas con respecto al examen parcial.

- C: Sintesis conjunta.

- Evaluacién Parcial.

Estudio de casos

- Revision de presentaciones PPt de la
semana
- Tarea 8: Los Tendencias del Consumidor.

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente fiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas
actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.

Los factores que afectan el



https://www.youtube.com/watch?v=P1BeyxOBe7s
https://www.youtube.com/watch?v=Lzu-77queFE
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e Resultado de Al findlizar la unidad, el estudiante serd capaz de identificar el posicionamiento correcto para la
Unidad 3 de la Posicionamiento en aprendizaje de la creacioén de marcas: asimismo, la seleccién del tipo de segmentacion y estrategia competitiva
o el mercado o i
T TRERE asignada a las marcas
Actividades sincronas
2 o % 15 (Video clases) Actividades de aprendizaje auténomo
g Soa Temas y subtemas . - Actividades y recursos para el Asincronas
5 (SRR 9 1} Actividades y recursos para la enseiianza ot . . - -
& T v (Docente) aprendizaje Metodologia (Estudiante - aula virtual)
(Estudiante)
27 - Propésito de la sesion, de temas de la Unidad Ill, caso
motivador
- https://www.youtube.com/watch?v=8yiZxéBsDao - Realidad comercial de las marcas | Clase magistral
- El posicionamiento - I explicacién de temas, definiciones, conceptos y desde la perspectiva del | acftiva
ejemplos con respecto al tema de la sesidén académica. posicionamiento.
- D: consultas con respecto a la sesibn académica.
- C: Sintesis conjunta.
2P - Propésito de la sesion, de temas de la Unidad I, caso
motivador. - Revisidn de presentaciones PPt de la
. https://www.youtube.com/watch?v=Wr7PuxFP67M - Realidad comercial de las marcas | Clase magistral P
- El paso a paso de la estrategia . . - A ] N semana
9 L . - I: explicacion de temas, definiciones, conceptos vy desde la perspectiva del paso a paso | activa X . . .
de posicionamiento . - . " e . - Tarea 9: La Estrategia de Posicionamiento de
ejemplos conrespecto al fema de la sesibn académica. de la estrategia de posicionamiento. una Marca
- D: consultas con respecto a la sesién académica. :
- C: Sintesis conjunta.
2P - Propésito de la sesidon. Practica grupal en un caso con Estudio de casos
respecto a lo estrategia de posicionamiento.
- I: Presentacion, explicacion y detalles de la sesién de . . L .
P L - Trabajo grupal. Aplicacion de la teoria
- Prdctica. Andlisis de casos manera grupal. en un caso practico
-D: consultas y asesorias en el desarrollo del caso P :
prdctico.
- C: Sintesis conjunta.
2T - Clase magistral
- Propdsito de la sesién, de temas de la Unidad Ill, caso activa
motivador. - Realidad comercial de las marcas
. - https://www.youtube.com/watch?v=80JUtY73a50 :
- Lasegmentacion de mercados . . . A desde la perspectiva de la
- I. explicacion de temas, definiciones, conceptos y -
. - . segmentacion de mercados.
ejemplos conrespecto al tema de la sesidn académica. Revision de presentaciones PP de Ia
- D: consultas con respecto a la sesibn académica. ) semana P
10 - C: Sinfesis conjunta. - Tarea 10: La Estrategia de la Segmentacion
2P - Propdsito de la sesion, de temas de la Unidad Ill, caso Clase magistral de Merc(:dos g 9
motivador. activa :
. - https://www.youtube.com/watch2v=7 04-[7hWIY - Realidad comercial de las marcas
- La estrategia de la : " — ——— - -
segmentacion de mercados - I.. explicaciéon de temas, deflnnuones.,, concepfgs y desde la perspe(;?lvc: de la estrategia
ejemplos conrespecto al fema de la sesion académica. de la segmentacion de mercados.
- D: consultas con respecto a la sesién académica.
- C: Sintesis conjunta.

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente fiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas
actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.



https://www.youtube.com/watch?v=7_04-l7hWIY
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2P

- Practica. Andlisis de casos

- Propésito de la sesidon. Practica grupal en un caso con
respecto a la segmentacion de mercados.

- I: Presentacion, explicacion y detalles de la sesion de
manera grupal.

-D: consultas y asesorias en el desarrollo del caso
prdctico.

- C: Sintesis conjunta.

- Trabajo grupal. Aplicacién de la teoria
en un caso prdctico.

Estudio de casos

21

- La estrategia competitiva

- Propésito de la sesion, de temas de la Unidad I, caso
motivador.

- I explicacion de temas, definiciones, conceptos y
ejemplos conrespecto al tema de la sesién académica.

- D: consultas con respecto a la sesién académica.

- C: Sintesis conjunta.

- Realidad comercial de las marcas
desde la perspectiva de la Estrategia
Competitiva

Clase magistral
activa

n

2P

- La ventaja diferencial

- Propdsito de la sesién, de temas de la Unidad Ill, caso
motivador.

- https://www.youtube.com/watch2v=t8PHOhS 1gPs

-I: explicacién de temas, definiciones, conceptos vy
ejemplos con respecto al tema de la sesidén académica.

- D: consultas con respecto a la sesion académica.

- C: Sintesis conjunta.

- Realidad comercial de las marcas
desde la perspectiva de la Ventaja
Diferencial.

Clase magistral
activa

2P

- Practica. Andlisis de casos

- Propésito de la sesién, de temas de la Unidad I, La
Estrategia Competitiva y la Ventaja Diferencial.

- I: Presentacion, explicacion y detalles de la sesion de
manera grupal.

-D: consultas y asesoria en el desarrollo del caso
prdctico.

- C: Sintesis conjunta.

- Trabajo grupal. Aplicacién de la teoria
en un caso prdctico.

Estudio de casos

- Revision de presentaciones PPt de la
semana
- Tarea 11: La Estrategia Competitiva.

21

- La marca

- Propésito de la sesion, de temas de la Unidad lll, caso
motivador.
https://www.youtube.com/watch2v=olIWrmBXGRs

- I: explicacién de temas, definiciones, conceptos y
ejemplos con respecto al tfema de la sesién
académica.

- D: consultas con respecto a la sesién académica.

- C: Sintesis conjunta.

- Realidad comercial de las marcas
desde la perspectiva de la marca.

Clase magistral
activa

12

2P

- El Branding

- Propdsito de la sesidon, de temas de la Unidad Ill, caso
motivador.
https://www.youtube.com/watch2v=fYpvOwT57iM

- I: explicacién de temas, definiciones, conceptos y
ejemplos con respecto al tema de la sesidén
académica

- D: consultas con respecto a la sesidn académica.

- C: Sintesis conjunta.

- Realidad comercial de las marcas
desde la perspectiva del branding.

Clase magistral
activa

2P

- Préctica. Andlisis de casos

- Propdsito de la sesion, de temas de la Unidad Ill, La
Marca y el Branding.

- I: Presentacién, explicacion y detalles de la sesion de
manera grupal.

- D: consultas y asesoria en el desarrollo del caso
prdctico.

- C: Sintesis conjunta.

- Trabajo grupal. Aplicacién de la teoria
en un caso prdctico.

Estudio de casos

- Revision de presentaciones PPt de la
semana
- Tarea 12: La Marca.

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente fiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas
actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.



https://www.youtube.com/watch?v=t8PH0hS1qPs
https://www.youtube.com/watch?v=oIlWrmBXGRs
https://www.youtube.com/watch?v=fYpv0wT57iM
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V 4
e Resultado de Al finalizar la unidad, el estudiante serd capaz de identificar una estrategia de marketing para el disefo
. Estrategia de . ifi i6 i i i
Unidad 4 de la morkg’ring aprendizaje de la y planificacién, considerando cada una de las variables del mix.
unidad: unidad:
Actividades sincronas
2 o % 15 (Video clases) Actividades de aprendizaje auténomo
g Soa Temas y subtemas . - Actividades y recursos para el Asincronas
0Qw Actividades y recursos para la ensenanza o . . 0 q
Q T v aprendizaje Metodologia (Estudiante - aula virtual)
n (Docente) N
(Estudiante)
27 - Propésito de la sesidon, de temas de la Unidad IV, caso
motivador.
- https://www.youtube.com/watch2v=wX3jFpdWS38 - Realidad comercial de las marcas | Clase magistral
- El marketing mix — Producto - I: explicacién de temas, definiciones, conceptos y desde la perspectiva del producto en | activa
ejemplos conrespecto al tema de la sesién académica. el marketing mix.
- D: consultas con respecto a la sesibn académica.
- C: Sintesis conjunta.
2P - Propésito de la sesion, de temas de la Unidad IV, caso
motivador.
- https://www.youtube.com/watch2v=J6s9 GRXk428 . . Clase magistral - Revisién de presentaciones PPt de la
. . ; " — o~ - Realidad comercial de las marcas N
13 - El marketing mix - El empaque - I: explicacién de temas, definiciones, conceptos vy desde la perspectiva del empaaue activa semana
ejemplos con respecto al tema de la sesion académica persp pague. - Tarea 13: Marketing Mix - Producto.
- D: consultas con respecto a la sesién académica.
- C: Sintesis conjunta.
2P - Propdsito de la sesion, de temas de la Unidad IV. Estudio de casos
Marketing Mix — Producto.
- I: Presentacion, explicacion y detalles de la sesion de . . - .
P L - Trabajo grupal. Aplicacion de la teoria
- Practica. Andlisis de casos manera grupal. P
R . en un caso prdctico.
- D: consultas y asesoria en el desarrollo del caso
prdctico.
- C: Sintesis conjunta.
2T - Propdsito de la sesidn, de temas de la Unidad IV, caso Clase magistral
motivador. activa
- https://www.youtube.com/watch2v=ImJ2ru2vVgcQ - Realidad comercial de las marcas
- El marketing mix — Precio - I explicacion de temas, definiciones, conceptos y desde la perspectiva del precio en el
ejemplos conrespecto al tema de la sesién académica. marketing mix.
- D: consultas con respecto a la sesién académica.
-C Sln”rgss conjumo.., - - - Revisién de presentaciones PPt de la
14 2P - Prop¢sito de la sesidon, de temas de la Unidad IV, caso Clase magistral semana
) . o r‘.nothdor. 9 - -Redlidad comercial de las marcas | °°TVa - Tarea 14: Marketing Mix - Precio.
- El marketing mix — Tacticas de - I. explicacion de temas, definiciones, conceptos y . P
. X L . desde la perspectiva de la tactica de
precio. ejemplos conrespecto al tema de la sesibn académica. recios
- D: consultas con respecto a la sesibn académica. P :
- C: Sintesis conjunta.
2P o o - Propésito de la sesién, de temas de la Unidad IV. | - Trabajo grupal. Aplicacién de la teoria | Estudio de casos
- Practica. Andlisis de casos A : ] P
Marketing Mix — Precio. en un caso prdctico.

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente fiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas
actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.



https://www.youtube.com/watch?v=wX3jFpdWS38
https://www.youtube.com/watch?v=J6s9GRXk428
https://www.youtube.com/watch?v=lmJ2ru2VqcQ
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- I: Presentacion, explicacion y detalles de la sesién de
manera grupal.

-D: consultas y asesoria en el desarrollo del caso
prdctico.

- C: Sintesis conjunta.

2T - Propdsito de la sesidon, de temas de la Unidad IV, caso Clase magistral
motivador. activa
- https://www.youtube.com/watch2v=cGwlGtu1400 - Realidad comercial de las marcas
- El marketing - Plaza - I explicacién de temas, definiciones, conceptos y desde la perspectiva de la plaza en el
ejemplos con respecto al tema de la sesion académica marketing mix.
- D: consultas con respecto a la sesibn académica.
- C: Sintesis conjunta.
2p - Propdsito de la sesidn, de temas de la Unidad IV, caso Clase magistral
motivador. activa
https://www.youtube.com/watch2v=fPLBtxsghV8 - Realidad comercial de las marcas - Revisidon de presentaciones PPt de la
15 - El marketing - Retail - I explicacion de temas, definiciones, conceptos y desde la perspectiva del retail en el semana
ejemplos conrespecto altema de la sesién académica. marketing mix. - Tarea 15: Marketing Mix - Plaza.
- D: consultas con respecto a la sesién académica.
- C: Sintesis conjunta.
2P - Propédsito de la sesion, de temas de la Unidad IV. Estudio de casos
Marketing Mix - Plaza.
- I: Presentacion, explicacion y detalles de la sesion de . . L .
- Préctica. Andlisis de casos manera grupal. - Trabajo grupoll. Apllcomon de la feoria
. en un caso prdctico.
-D. consultas y asesoria en el desarrollo del caso
practico.
- C: Sintesis conjunta.
2T Clase magistral
- Propésito de la sesidon, de temas de la Unidad IV, caso activa
motivador. - Realidad comercial de las marcas
. . L - https://www.youtube.com/watch2v=ltiSrou3014 . 9
- El marketing mix — Promocion - = - . L. desde la perspectiva de la promocion
- I: Presentacion, explicacion y detalles de la sesion de N .
en el marketing mix.
manera grupal.
- D: consultas con respecto a la sesién académica.
- C: Sintesis conjunta.
2P - Propdsito de la sesidn, de temas de la Unidad IV, caso Clase magistral s .
16 motivador. activa - SR:r\chr)]g de presentaciones PPt de la
. . - https://www.youtube.com/watchev=2MB2j9- - Redlidad comercial de las marcas . . .z
El mc_:rke’r!ng mix = Las Zbrl&t=188s desde la perspectiva de las - Tarea 16: Marketing Mix - Promocion.
comunicaciones integradas de - - . . - . . :
marketing - I: Presentacion, explicacion y detalles de la sesion de comunicaciones integradas de
manera grupal. marketing.
- D: consultas con respecto a la sesibn académica.
- C: Sintesis conjunta.
2P - Propésito de la sesion. Evaluacion Final. Estudio de casos

- Préctica. Andlisis de casos.
EVALUACION FINAL: BASADO
EN PROYECTO

- I: Presentacién, explicacion y detalles del proyecto final.
- D: consultas con respecto a la rUbrica de evaluacion.
- C: Sintesis conjunta.

- Evaluacién Final

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente fiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas
actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.



https://www.youtube.com/watch?v=cGwlGtu14O0
https://www.youtube.com/watch?v=fPLBtxsqhV8
https://www.youtube.com/watch?v=ltiSrou3OI4
https://www.youtube.com/watch?v=2MB2j9-zbrI&t=188s
https://www.youtube.com/watch?v=2MB2j9-zbrI&t=188s

