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HOJA CALENDARIO DEL DOCENTE - PLANIFICACION DE LAS SESIONES DE CLASE
Al finalizar la asignatura, el estudiante serd capaz de | Competencias con las que la asignatura Nivel de logro de
Nomb Resultado de | entender, desarrollar y aplicar conceptos fundamentales contribuye: la competencia
ombpre o e . .y s as . .o : 2
) aprendizaje | de mercadotecnia, su relacidn sistémica en las actividades | Gestion de Proyectos 1
de la Mercadotecnia del ; o, .
asignatura asi :af - empresariales y el uso de modelos de decision aplicada en | pisefio y Desarrollo de Soluciones 1
| ura: . .
9 Ingenieria. R
Elija un elemento.
Nombre g Resultado de Al finalizar la unidad, el estudiante sera capaz de identificar el concepto de mercadotecnia asi como
. La Mer tecni . : ‘
Unidad 1 dela aercadotecnia aprendizaje de la el de macroentorno y microentorno donde se desarrolla esta area.
R y su entorno .
unidad: uvnidad:
5 Actividades sincronas
g P 5 (Videoclases) Actividades de aprendizaje auténomo
= Sow Temas y subtemas . . = Actividades y recursos para el Asincronas
5 000 Actividades y recursos para la ensenanza - o . .
S| TE@ aprendizaje Metodologia (Estudiante - aula virtual)
(Docente) X
(Estudiante)
27 - Propdsito de la sesion: revision de temas de la unidad
- Presentaciones: docente, - I: Dindmica de presentacion docente y estudiantes - Presentacion: expectativas sobre el Clase magistral - Revision del silabo
estudiantes, asignatura - D: Explicacién silabo Curso activa - Solucién de la evaluacién diagndstica
- Introduccién al Marketing - C: solucidbn de preguntas / indicaciones para la | - Preguntas sobre silabo - Revision de presentaciones PPt de la
1 evaluacion diagndstica semana
2P - Propdsito de la sesion: revision de temas de la unidad - Discusién en grupos: planteamiento Estudio de casos | - Tarea 1: 3Qué necesidades busca atender
. . - I: caso motivador: el caso de Cementos Sol de problemas / preguntas de Cementos Sol con su campana Techeritos
- Las Necesidades: Maslow . . . L X ) : L. )
- D: preguntas para discusién / andlisis de ejemplos investigacion FUtbol Club?
- C:sintesis conjunta - Plenaria
27 - l: revision semana 1 e infroduccién Clase magistral
. . - D: Solucion de preguntas sobre lectura y video, acerca - Discusién en grupos activa . .
- BiCiclo de Vida del Producto de paradigmas en la investigaciéon - Planteamiento de preguntas y dudas ANTES. .D,E LA SESION DE YIDEO CLASE:
- . . - Revision de presentaciones PPt de la
2 - C:sintesis conjunta semana
2P - Propdsito de la sesion: revision de temas de la unidad Estudio de casos : . .
o ’ S . L - Realizar lectura critica sobre Gerencia de
- I: Elemplos de articulos cientificos - Discusion en grupos
- El Desarrollo de Productos X ; . X Producto
- D: Explicacion - Planteamiento de preguntas y dudas
- C: Sintesis conjunta
21 - Propdsito de la sesion: revision de temas de la unidad . . o Clase magistral
. - . > - Discusion en grupos: andlisis de :
- l: revisiones de la semana 2 e infroduccion ) activa
- El Macroentorno L . - ejemplos . .
- D: ejemplos, preguntas para discusion, formar grupos - Revision de presentaciones PPt de la
L " . - Preguntas y dudas
3 - C:sintesis conjunta semana
2P - Propdsito de la sesion: revision de temas de la unidad Estudio de casos | - Visualiza Video: Entrevista a Carlos Ananos
- I: casos motivadores: Kola Real - Andlisis de un caso: 3En qué consiste la enla Hora N
- Las 5 fuerzas de Porter R ) L. .
- D: explicacion Estrategia de Kola Real?
- C:sintesis conjunta
21 - I: propdsito de la sesidn: revision de temas de la unidad | - Trabajo grupal: andlisis y discusion de Clase magistral s .
. K . ) ; ) : - Revision de presentaciones PPt de la
4 - El Microentorno - D: presentacion de ejemplos para trabajar en grupos ejemplos activa
PO ; L semana
- C: sintesis - Plenaria: exposicion de cada grupo

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente tiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas
actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.
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MODALIDAD PRESENCIAL

2P

- Andlisis de Cadena de Valor

I: Propdsito de la sesidon
D: Explicacion sobre el formato, naturaleza y objetivos
del C1-S1 / solucién de dudas

- C: Indicaciones para el C1-S1

Discusion de dudas y preguntas en
grupo y plenaria

Estudio de casos

- Redlizacién del CONSOLIDADO 1

SUBCOMPONENTE 1

Tipos de mercados

Al finalizar la unidad, el estudiante sera capaz de identificar los dos tipos de mercado (consumo e

Nombre L. Resultado de . . L, . .
. y segmentacién de . industrial) y establecer una segmentacién de mercado para un producto y/o servicio.
Unidad 2 dela aprendizaje de la
unidad: | Mercados unidad:
5 Actividades sincronas
< » % 5 (Videoclases) Actividades de aprendizaje auténomo
= g g 'g Temas y subtemas Actividades v recursos para la ensefanza Actividades y recursos para el Asincronas
9| T H P aprendizaje Metodologia (Estudiante - aula virtual)
] (Docente) .
(Estudiante)
21 - Propdsito de la sesion: revision de temas de la unidad .
. o . . . Clase magistral
. - I: Propésito de la sesion - Discusién en grupos N
- La Segmentacion X N - . activa
- D: Explicacion - Planteamiento de preguntas y dudas Revision d taci PPt de |
- C: sintesis conjunta . seemlf::(rzg € presentaciones ela
1 2P - Propdsito de la sesion: revision de temas de la unidad " L . . Estudio de casos L~
. . X . - Discusion en grupos: planteamiento - Tarea 1: ;Como segmentar al mercado de
- I: caso motivador: el caso de la evolucion del .
- Proceso para segmentar un . N de problemas / preguntas de Vino?2
consumidor limeno. ) : -
mercado X . - s . investigacion
- D: preguntas para discusién / andlisis de ejemplos Pl )
. N " - Plenaria
- C:sintesis conjunta
27 - I: revisibn semana anterior y propdsito de la sesidn Clase magistral
- Lq segmentacion por Esfilos de | - D: SoIUC|o_r1 de pregunfcs sqbre I_ejcfuro y video, acerca - Discusion €n grupos activa ANTES DE LA SESION DE VIDEO CLASE:
Vida de paradigmas en la investigacion - Planteamiento de preguntas y dudas Revision d taci PPt de |
2 - C: sinfesis conjunta . ssmlzzg € presentaciones ela
2P - Propdsito de la sesion: revision de temas de la unidad Estudio de casos : .
. . R . . - Realizar lectura critica sobre La
. . - I: Eflemplos de estilos de vida - Discusion en grupos .
- Los Estilos de Vida K ; ! X Segmentacion
- D: Explicacion - Planteamiento de preguntas y dudas
- C: Sintesis conjunta
21 - Propdsito de la sesion: revision de temas de la unidad . - o Clase magistral
. - ) - Discusion en grupos: andlisis de :
- l: revisiones de la semana anterior ) activa
- El Mercado de Consumo e ; ., ejemplos s .
- D: ejemplos, preguntas para discusion, formar grupos - Revision de presentaciones PPt de la
o X . - Preguntas y dudas
3 - C:sinfesis conjunta semana
2P - Propdsito de la sesion: revision de temas de la unidad Estudio de casos | - Visudliza Video: Tipos de Mercado de
X - I: casos motivadores: La moradita de Inca Kola - Andlisis de un caso: 3En qué consiste la Consumo
- Tipos de Mercado . . L. .
- D: explicacion Estrategia de Kola Real?
- C:sintesis conjunta
27 - I: propdsito de la sesion: revision de temas de la unidad | - Trabajo grupal: andlisis y discusiéon de Clase magistral
- El Mercado Industrial - D: presentacion de ejemplos para frabajar en grupos ejemplos activa ision d taci t de
- C: sintesis - Plenaria: exposiciéon de cada grupo ° sR:r\:zzl(r:g & presentaciones PPt de la
4 2p - I: Propésito de la sesion Discusion de dudas v oreauntas en Bstudio de casos | pealizacién  del CONSOLIDADO 1 -
- Tipos de Mercado - D: Explicacién sobre los tipos de mercado . Y preg SUBCOMPONENTE 2
o . grupo y plenaria
- C: Indicaciones para el C1-S2

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente tiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas
actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.
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Producto, servicio, Al finalizar la unidad, el estudiante sera capaz de disefiar un producto y/o servicio para atender un
Nombre s Resultado de , . e .
. marca y fijacidon de . segmento de mercado, asi como establecer estrategias de marca y fijacidn de precios.
Unidad 3 dela - aprendizaje de la
unidad: | Precios unidad:
5 Actividades sincronas
s = 5 (Videoclases) Actividades de aprendizaje auténomo
€ g g 'g Temas y subtemas Actividades v recursos para la ensefanza Actividades y recursos para el Asincronas
9| T H P aprendizaje Metodologia (Estudiante - aula virtual)
] (Docente) .
(Estudiante)
27 - Propdsito de la sesion: revision de temas de la unidad .
. . L . - Clase magistral
. - I: Propésito de la sesion - Discusién en grupos :
- Gerencia de Producto X ; . . activa
- D: Explicacion - Planteamiento de preguntas y dudas
- C: sintesis conjunta - Revision de presentaciones PPt de la
1 2P - Propdsito de la sesion: revision de temas de la unidad - Discusién en arupos: planteamiento Estudio de casos semana
- I: caso motivador: el caso de la evolucién del grupos: p - Tarea 1: La Moradita de Inca Kola
. . . N de problemas / preguntas de
- Cilco de vida del Producto consumidor limeno. . : -
; . . L X investigacion
- D: preguntas para discusion / andlisis de ejemplos ;
o X ! - Plenaria
- C:sintesis conjunta
2T - I: revision semana anterior y propésito de la sesiéon Clase magistral
- - D: Solucion de preguntas sobre lectura y video, acerca - Discusién en grupos activa . .
- Gestion de Marca de paradigmas en la investigacion - Planteamiento de preguntas y dudas ANTES. P,E LA SESION DE YIDEO CLASE:
- . . - Revision de presentaciones PPt de la
2 - C:sintesis conjunta semana
2P - Propdsito de la sesion: revision de temas de la unidad Estudio de casos - e
o . . . L - Realizar lectura crifica sobre La
- I: Elemplos de estilos de vida - Discusion en grupos -
- Elpoder de la Marca X ; . X Segmentacion
- D: Explicacion - Planteamiento de preguntas y dudas
- C: Sintesis conjunta
21 - Propdsito de la sesién: revision de temas de la unidad . . R Clase magistral
. o . - Discusion en grupos: andlisis de .
- . - l: revisiones de la semana anterior ) activa
- Gestion de Precios L ; . ejemplos . .
- D: ejemplos, preguntas para discusion, formar grupos - Revision de presentaciones PPt de la
L " . - Preguntas y dudas
3 - C:sintesis conjunta semana
2P - Propdsito de la sesion: revision de temas de la unidad Estudio de casos | - Visualiza Video: Entrevista Rodrigo Pinillos -
. - I: casos motivadores: La moradita de Inca Kola - Andlisis de un caso: 3En qué consiste la Pricing
- Metodologias . . - -
- D: explicacion Estrategia de Kola Real?
- C:sintesis conjunta
21 - I: propdsito de la sesidn: revision de temas de la unidad | - Trabajo grupal: andlisis y discusidon de Clase magistral
- Pricing - D: presentacion de ejemplos para frabajar en grupos ejemplos activa ision d taci t de
- C: sintesis - Plenaria: exposicion de cada grupo - Revision de presenfaciones PPT de la
4 2P L L Estudio de casos sermana
- I: Propésito de la sesion Discusion de  dudas requntas en - Redlizacién del CONSOLIDADO 2 -
- Estrategia de Precios - D: Explicacioén sobre los tipos de mercado . Y preg SUBCOMPONENTE 1
o . grupo y plenaria
- C: Indicaciones para el C2-S1

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente tiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas
actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.
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Canales, Al finalizar la unidad, el estudiante serd capaz de desarrollar estrategias para canales y
comunicacion y comunicacion de mercadotecnia asi como utilizar diversos sistemas de informaciéon de
Nombre . Resultado de .
. sistemas de . mercadotecnia.
Unidad 4 de la ; o, aprendizaje de la
unidad: | informacion de unidad:
mercadotecnia
o Actividades sincronas
s = 5 (Videoclases) Actividades de aprendizaje auténomo
= g g 'g Temas y subtemas Actividades v recursos para la ensefanza Actividades y recursos para el Asincronas
Q| xE» H P aprendizaje Metodologia (Estudiante - aula virtual)
(Docente) X
(Estudiante)
27 - Propdsito de la sesion: revision de temas de la unidad .
. . L . - Clase magistral
Gestién de Canales - I Proppsno.c,ie la sesion - Discusion en grupos activa
- D: Explicacion - Planteamiento de preguntas y dudas Revision de presentaciones PP de la
- C: sintesis conjunta . semana P
1 2P - Propdsito de la sesion: revision de temas de la unidad . . . . Estudio de casos X -
. . X - - Discusién en grupos: planteamiento - Tarea 1: Interbank e IDEO redisenan sus
- I: caso motivador: el caso de la evolucién del .
Canales Modernos y h N de problemas / preguntas de agencias
Tradicionales consumidor limeno. investigacion
- D: preguntas para discusion / andlisis de ejemplos 9
. X ! - Plenaria
- C:sintesis conjunta
27 - I: revision semana anterior y propdsito de la sesion Clase magistral
- - D: Solucion de preguntas sobre lectura y video, acerca - Discusién en grupos activa . .
La Promocion de paradigmas en la investigacion - Planteamiento de preguntas y dudas ANTES. P,E LA SESION DE YIDEO CLASE:
- . . - Revision de presentaciones PPt de la
2 - C:sintesis conjunta semana
2P - Propdsito de la sesion: revision de temas de la unidad Estudio de casos | Realizar lectura criica sobre la
La Publicidad - I: Elemplos de estilos de vida - Discusion en grupos Segmentacion
- D: Explicacion - Planteamiento de preguntas y dudas 9
- C: Sintesis conjunta
21 - Propdsito de la sesion: revision de temas de la unidad . . o Clase magistral
. - . - Discusion en grupos: andlisis de :
La Investigacion de Mercados - revisiones de la semana onte_nor -, ejemplos activa .
- D: ejemplos, preguntas para discusion, formar grupos - Preguntas v dudas - Revision de presentaciones PPt de la
3 - C: sintesis conjunta 9 Y semana
2P - Propdsito de la sesion: revision de temas de la unidad - Andilisis de un caso: Aplicacion de Ia Estudio de casos | - Visualiza Video: Entrevista a Gerente General
Tipos de Investigacién de | - I: casos motivadores: La moradita de Inca Kola N . - AP de Tondero Producciones
R ) L. Investigacién de Mercados para la
Mercados - D: explicacion ;
= X . pelicula Asu Mare
- C:sintesis conjunta
21 - I: propdsito de la sesidn: revision de temas de la unidad | - Trabajo grupal: andlisis y discusion de Clase magistral
CRM - D: presentacion de ejemplos para trabajar en grupos ejemplos activa . .
- C: sintesis - Plenaria: exposicion de cada grupo - Revision de presentaciones PPt de la
4 2P L - Estudio de casos semgno. .
- I: Propésito de la sesion Discusion de  dudas requntas en - Redlizacion del CONSOLIDADO 2 -
Inteligencia Comercial - D: Explicacioén sobre los tipos de mercado . Y preg SUBCOMPONENTE 2
o . grupo y plenaria
- C: Indicaciones para el C2-S2

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente tiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas
actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.




