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MODALIDAD PRESENCIAL

Resultado de
aprendizaje de la
asignatura:

Nombre de la

asignatura Marketing Operativo

Al finalizar la asignatura, el estudiante serd capaz de planificar, ejecutar y controlar las acciones
del marketing mix, que inciden directamente en las ventas y en la rentabilidad de la empresa.

Periodo 3 EAP

Administracion y Marketing

COMPETENCIA

CRITERIOS

ESPECIFICACION DEL NIVEL DE LOGRO

Creacidn y desarrollo de empresas

Identifica oportunidades innovadoras de negocios para desarrollarlas e
implementarlas en mercados nacionales e internacionales, asi como
también desarrolla redes empresariales.

Oportunidades de negocios

Identifica modelos de negocios innovadores.

Creacién de empresas

Identifica los procesos para la creacidon de una empresa.

Desarrollo de empresas

Identifica cémo funcionan las empresas.

Redes empresariales

Identifica los fipos y clasificaciones de las redes empresariales.

Gestidon de empresas internacionales

Identifica, evalta, desarrolla ideas de negocios en los mercados
internacionales; asimismo, gestiona de manera estratégica la apertura
de nuevos mercados y el posicionamiento de la empresa en el dmbito

intfernacional.

Ideas de negocios de los
mercados internacionales

Identifica ideas de negocios de productos y servicios para
mercados internacionales.

Gestion Organizacional

Analiza y evalta las funciones de marketing, finanzas, contabilidad y
recursos humanos aplicando herramientas e instrumentos de gestién, en
organizaciones publicas o privadas.

Herramientas de andlisis y

Explica y analiza las diversas herramientas e instrumentos de

gestion gestion de las dreas funcionales.
Identifica necesidades en los consumidores que constituyen
. oportunidades de negocios, sobre la base de la investigacion
Marketing

de mercados; analiza estrategias de marketing estratégico y
marketing operativo.

Nombre El Marketing Resultado de Al fino!izqr la unidad, el estudiante se.r_d co_poz Qe ide_n’ﬂficor los aspectos importonfes del mo_rkeﬁn_g
Unidad 1 dela Estratégico y aprendizaje de la estratégico como base para la plo'mﬂcooon, ejecucion y control de las acciones del marketing mix 16 HORAS
unidad: Marketing Operativo unidad: enfocados en el marketing operativo.
Actividades sincronas
2 =g, (Videoclases) Actividades de aprendizaje auténomo
g g 3 i Temas y subtemas Actividades - Actividades y recursos para el Asincronas
5 o y recursos para la ensehanza dizai Metodologi (Estudiante — avla virlual
3 T = (Docente) aprendizaje etodologia studiante - aula virtual)
(Estudiante)

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente tiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas
actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.
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Pensamiento estratégico en
marketing.

-k

Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la
sesion

- D:

A través de dindmicas activas el docente vy los
estudiantes se presentan asertivamente.
Comparten expectativas (con dindmica
participativa y activa) docente y estudiantes

- Los estudiantes interactUan sobre
la organizaciéon cognitiva,
metodolégica y de evaluacién del
silabo.

Marketing tactico

- Modelo de Planeacién
Tactica de Marketing.

- Caracteristicas de la 4
Ps del marketing Mix

- Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de

la sesion

D:

- se presenta el tema a través de PPT

C:

- Se realiza retroalimentacién.

- Metacognicion: se formula la reflexion de qué
aprendieron y como lo aprendieron.

- Los estudiantes participan
durante la clase, toman apuntes
del tema expuesto.

- Responden las
formuladas

preguntas

Clase
magistral
activa

respecto al desarrollo de la asignatura (silabo vy - Desarrollan la evaluacion Otros
2T Objetivo  del  marketing | demds). diagnéstica para evidenciar sus (Metodologia
estratégico Se visualiza un video saberes previos Actival)
https://www.youtube.com/watchev=62UoSwYQg- L ~
Proceso de planificacion del | yuat=19s sobre la asignatura y los estudiantes, a -Los estudiantes ~ senalan  sus
marketing través de la lluvia de ideas, manifiestan sus expectativas con respecto a la - Revision del silabo
opiniones en referencia a sus propias 0.5|gr.1.c!’ruro vy se g\{oluo la - Revision de las PPT de la semana
1 especialidades. viabilidad de su ejecucion. Evaluacién:
Aplicacién de la evaluacién individual objetiva Prueba diagnéstica
-C: Solucidn de la Practica
El docente aplica la estrategia lluvia de ideas
sobre expectativas sobre la asignatura. Solucién
de preguntas
2p I: Aprendizaje
- Se da a conocer el propésito de aprendizaje de colaborativo
D.IO sesion - Los estudiantes participan
Proceso de planificacion del A través de una PPT se explica el tema g;lr?g:sc:oe)c(:&s:éttoomon apuntes
marketing. -Se propone la conformacion de equipos, la | En U0S deéorrollon las
Marketing tactico revision y resolucién de la practica 01. grup .
c: preguntas de Ig Practica 1 y lo
Se redliza la consolidacién vy sintesis del tema suben al Aula virtual.
Metacognicion: se formula la reflexion de qué
aprendieron y cémo lo aprendieron.
21 I:

- Control de lectura
- Prdctica grupal , CASO BIMBO.

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente tiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas
actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.
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2P El plan d Keti - I: se da a conocer el propdsito de aprendizaje de
plan de marketing la sesién - Los estudiantes participan
-Andlisis de la situacion | - D: se propone la resolucion de la practica 02 en | durante la clo§e Aprendizaje
G Suite, - Los estudiantes resuelven h
actual C: rupalmente los ejercicios de colaborativo
-Andilisis de la competencia NG o L, . grupaimel !
. - Metacognicién: se formula la reflexion de qué productividad
- Objetivos | . . .
aprendieron y como lo aprendieron.
2T - I: se realiza la retroalimentacion de las prdcticas
El olan d Keti de la semana pasada
plan de marketing - Se da a conocer el propésito de aprendizaje de
-Plan ae actuacion: II;]' SszSIorr;sento eltema a través de una PPT Clase
estrategias de marketing ) Pfeseﬁfo resuelve alaunos cososu ara amoliar | - Responden y formulan preguntas magistral
-Aspectos financieros ) 't Y 9 P P activa
- Revision del plan tiempo eltema . - . .
- C: se redliza la consolidacion vy sintesis del tema
real L -2 .
3 Metacognicién: se formula la reflexion de qué - Confrol de lectura
aprendieron y cémo lo aprendieron. - Prdctica grupal , CASO Downy
2P - I: se da a conocer el propdsito de aprendizaje de
. la sesion . .
Propuesta técnica de . L . - Los estudiantes analizan el caso
ltoria d I d - D: propone la resolucién de casos en equipos de roouesto @ cada  equino
consy ,°"° € un pian de productividad en los procesos en equipos a prop L auip Y| Estudio de
marketing través de G Suite proponen una solucion. casos
.c - Presentan la solucién del caso a
- Caso practico - Metacognicion: Los estudiantes reflexionan qué fraves de G Suite
aprendieron y cémo lo aprendieron
21 -1: Se redliza la retroalimentacion del C1 de la
. semana pasada
Propuesta técnica de ‘s o
. - Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de
consultoria de un plan de la sesion Clase
4 marketing -D: Se presenta el tema a través de una PPT - Responden y formulan preguntas (r]ng%;frol - Caso Alacena
oo - C: se redliza la consolidacién y sintesis del tema
- Caso practico L .. ,
Metacognicion: se formula la reflexion de qué
aprendieron y cémo lo aprendieron.

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente tiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas
actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.
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2P

Propuesta técnica

consultoria de un plan de

marketing

- Caso prdctico - Taller

de

-1: Se da a conocer el propésito de aprendizaje
de la sesiéon

-D: El docente indica que cada equipo debe
elaborar una propuesta de mejora de la
productividad a fravés de G Suite

- C: Metacognicion: Los estudiantes reflexionan
qué aprendieron y cémo lo aprendieron

C1-8C1
Evaluacién individual teérico-practica/ Prueba
de desarrollo

- Los estudiantes proponen
medios de mejora de la
productividad.

Presentan de la propuesta de
mejora de productividad

Aprendizaje
colaborativo

Nombre Al finalizar la unidad, el estudiante serd capaz de aplicar las variables
Unidad 2 de la Producto Resultado dir::‘);zrrdlzaje dela comprendidas en la estrategia de producto 16 HORAS
unidad: ’
Actividades sincronas
2 =9 (Videoclases) Actividades de aprendizaje auténomo
g So- Temas y subtemas . . ~ Actividades y recursos para el Asincronas
& o Qa Actividades y recursos para la ensehanza - o . .
I = aprendizaje Metodologia (Estudiante - aula virtual)
o (Docente) X
(Estudiante)

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente tiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas
actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.
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27
-k
Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la
Productos, servicios y marca _se;on - Los estudiantes senalan sus | Otros
-3Qué es un producto? A fravés de una ppt se presenta la metodologia a g)s(ipig?}:gcs Cor;eresréig;‘gco :2 /(A\Ivc\iiz?ologlo
-Decisiones sobre productos | disefiar un producto minimo viable. vio%ilidod dez ciecucion
y servicio -C: v ejecy ’
- El docente aplica la estrategia lluvia de ideas
sobre expectativas sobre la asignatura. Soluciéon
5 de preguntas - Propuesta del producto minimo viable
2P I: Aprendizaje Paso 3
- Se da a conocer el propédsito de aprendizaje de colaborativo
Creacién de valor para el la sesion L tudiant tici
liente D: - Los estudiantes participan
¢ ) . durante la clase, toman apuntes
A través de una PPT se explica el tema
P . del tema expuesto.
- Valor de marca -Se propone la conformacion de equipos, la
. o - P - En grupos  desarrollan las
- Construccion de marcas revision y resoluciéon de la practica 01. P
fuertes c: preguntas de Ig Practica 1 vy lo
- Administracién de marcas -Se redliza la consolidaciéon vy sintesis del tema suben al Aula virtual.
Metacognicién: se formula la reflexion de qué
aprendieron y cémo lo aprendieron.
2T Desarrollo de nuevos Ik
productos - Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de
la sesién - Los estudiantes participan
- El proceso del desarrollo de R
D: durante la clase, foman apuntes | Clase
nuevos productos . -
G . L. - se presenta el tema a traves de PPT del tema expuesto. magistral
- Generacion y depuracion ) ;
de ideas C: ) - Responden las preguntas | activa
. - Se realiza retroalimentacion. formuladas
- Desarrollo de la estrategia NV ., .
6 de marketing - Me’rocqgnlaon. se formula la .reerX|on de qué - Confrol de lectura
- Simulador de Mixpro aprendieron y como lo aprendieron.
2p Desarrollo de nuevos - I: se da a conocer el propdsito de aprendizaje de
productos la sesién - Los estudiantes participan
- D: se propone la resolucién de la prdactica 02 en | durante la clase -
g . . . Aprendizaje
- Andlisis de negocios G Suite, - Los estudiantes resuelven h
. Lo colaborativo
- Desarrollo del producto -C: grupalmente los ejercicios de
- Marketing de prueba - Metacognicién: se formula la reflexion de qué productividad
Comercializacién aprendieron y cémo lo aprendieron.

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente tiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas
actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.
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2T - I: se realiza la retroalimentacion de las prdcticas
de la semana pasada
-Se da a conocer el propésito de aprendizaje de
la sesion
. . . - D: se presenta el tema a través de una PPT
Estrategias del ciclo de vida .
- Presenta y resuelve algunos casos para ampliar
del producto el tema Clase
. . . L . . - Responden y formulan preguntas magistral
. - - C: se redliza la consolidacion y sintesis del tfema ;
- Efapa de infroduccion L - . activa
o Metacognicién: se formula la reflexion de qué
Etapa de crecimiento . . .
aprendieron y como lo aprendieron.
C1-S8C2
e . 2 e 2 a - Desarrollo en grupos de productos
7 Evaluacion escrita tedrico-practica grupal/ e .
minimo Viable hasta el paso 5
Prueba de desarrollo
2P - I: se da a conocer el propdsito de aprendizaje de
. . A la sesién
Estrategias del ciclo de vida | D: propone la resolucién de casos en equipos de
del producto productividad en los procesos en equipos a | -Los estudiantes analizan el caso
fravés de G Suite propuesto a cada equipo vy .
- Etapa de madurez _c proponen una solucion. Estudio de
. . . . - Casos
. - Metacognicion: Los estudiantes reflexionan qué | - Presentan la solucién del caso a
- Etapa de decadencia . . A . .
aprendieron y como lo aprendieron fraves de G Suite
- Simulador de Mixpro
P C1-sc3
Exposicidon/Ribrica de evaluacién
21 EVALUACION PARCIAL -I: Se realiza la refroalimentacion del C1 de la o
.z P semana pasada Aprendizaje
Evaluacion individual ” " . .
. P -D: Se desarrolla la explicacion del examen | - Desarrollan su examen parcial basado en
tedrico-practica/ Prueba )
de desarrollo parcial. retos
8 - C: Se hace el cierre del examen parcial. - Aplicacién del examen parcial
2p -1I: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje
EVALUACION PARCIAL d? la sesion para la solucion del examen. - Solucién del examen parcial AprendlzoJe
- D: Se hace el desarrollo del examen parcial. colaborativo
- C: Entrega de notaos.

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente tiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas
actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.
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Al finalizar la unidad, el estudiante serd capaz de ejecutar las variables comprendidas en la estrategia de precio y
Nombre Resultado de distribucion
Unidad 3 dela Precio y Dlstribucion aprendizaje de la
unidad: unidad:
Actividades sincronas
2 = (Videoclases) Actividades de aprendizaje auténomo
g S o Temas y subtemas . . - Actividades y recursos para el Asincronas
& cQ Actividades y recursos para la ensenanza - - . .
I = aprendizaje Metodologia (Estudiante — aula virtual)
2} (Docente) :
(Estudiante)
27
-k
El precio en el marketing Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la
mix _Seg,on - Los estudiantes senalan  sus Ofros:
- Determinacién del precio A fravés de una ppt se presenta la metodologia a ex.pec’ro’rlvos con resped? ala mefodploglo
: . S . asignatura  y se evalta la activa
- Control de precios disenar un producto minimo viable. ST . L
L = . - viabilidad de su ejecucion.
- Administracion del precio -C:
Estructura de precios - El docente aplica la estrategia lluvia de ideas
sobre expectativas sobre la asignatura. Solucién
9 de preguntas - Discusién sobre el Caso Cementos APU.
2P I: - Los estudiantes participan
L . - Se da a conocer el propésito de aprendizaje de durante la clase, toman apuntes
Objetivos de precios la sesién del tema expuesto.
. . . D: A fravés de una PPT se explica el tfema - Los equipos de trabajo identifican o
-Objetivos financieros 7 . Aprendizaje
-Se propone la conformacion de equipos, la una empresa de nuestra zona. colaborativo
-Objetivos comerciales revision y resolucién de la préctica 01. - Formulan un sistema de
C: operaciones de la empresa
- -Objetivos competitivos -Se redliza la consolidaciéon vy sintesis del tema identificada.
Metacognicion: se formula la reflexion de qué | - Presentan el sistema de
aprendieron y cémo lo aprendieron. operaciones a través de Genially

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente tiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas
actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.
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- Basado en costo

- Basado en costo

- Basado en la demanda

- Se propone la resolucién de la practica 03 G
Suite que consisten en la resolucion de
problemas de productividad.

-C:

- Metacognicién: se formula la reflexion de qué
aprendieron y cémo lo aprendieron.

completan el esquema mostrando
los elementos de un sistema de

produccién del sector
identificado.
- Los estudiantes resuelven

grupalmente los ejercicios de
productividad

2T I: se da a conocer el propdsito de aprendizaje de
la sesiéon
. ., - Identifica las partes de un sistema de
Estrqieg!as para la fijacion produccién y reconoce los fipos de sistemas de
de precios produccién.
. - Los estudiantes responden a la pregunta
- Precios de nuevos 3Cudles son los sectores econdmicos?e - Los estudiantes participan
productos - Los estudiantes visualizan un video de los | durante la clase, toman apuntes | Clase
- Precios de una mezcla de sectores econdmicos. del tema expuesto. mqgistrol
https://www.youtube.com/ - Responden las preguntas | activa
productos watch@v=j3F8hCPlap4 formuladas
. . D: se presenta el tema a través de PPT
- Ajustes de precio
- Se formulan preguntas
- - Cambios de precios Cierre: . ) .
- Se realiza retroalimentacion.
10 - Metacognicion: se formula la reflexion de qué
aprendieron y cémo lo aprendieron.
2P - Los estudiantes participan
-1: se da a conocer el propdsito de aprendizaje de | durante la clase
Métodos para determinar los la sesion - Los  equipos de frabagjo
precios - D: se propone la resolucion de la préctica 02 en | identifican un sector econémico,
G Suite, que consiste en completar un esquema | ubican a las empresas en una red
- Basado en la demanda mostrando los elementos de un sistema de | de industrias de acuerdo a los
produccién. sistemas de produccion, | Aprendizaje

colaborativo

- Aplicacién de control de lectura

21 Canal de distribucién

1
canal

- Decisiones de

- Simulador de Mixpro

- Naturaleza e importancia
de los canales de marketing

- Decisiones de diseno del

administracién del canal

- I: se realiza la retroalimentacién de las précticas
de la semana pasada

-Se da a conocer el propésito de aprendizaje de
la sesion

-Se formula 3Qué relacién
productividad y procesos?

- D: se presenta el tema a través de una PPT

- Presenta y resuelve algunos casos para ampliar
el fema

- C: se redliza la consolidacién vy sintesis del tema
Metacognicion: se formula la reflexion de qué
aprendieron y como lo aprendieron.

existe entre

- Responden y formulan preguntas

Clase
magistral
activa

- Elaboracién de un Plan de Trabagjo a

través del DIN

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente tiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas
actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.



https://www.youtube.com/%20%20%20%20%20%20%20%20%20watch?v=j3F8hCPIqp4
https://www.youtube.com/%20%20%20%20%20%20%20%20%20watch?v=j3F8hCPIqp4
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12

2P - I: se da a conocer el propdsito de aprendizaje de
Ti d | la sesion -Los estudiantes analizan el caso
Ipos de canales - D: propone la resolucién de casos en equipos de A
- : propuesto a cada equipo Yy .
. productividad en los procesos en equipos a - Estudio de
- Canal directo . . proponen una solucion.
fravés de G Suite . casos
o _c - Presentan la solucién del caso a
- Canal indirecto ’ . . . . través de G Suite
- Metacognicién: Los estudiantes reflexionan qué
aprendieron y cémo lo aprendieron
21 Eleccién de los canales de -1: Se redliza la retroalimentacion del C1 de la
distribucion semana pasada
-Se da a conocer el propésito de aprendizaje de
- Longitud de Canal la sesion Clase
- Se formula §COmo se podria mejorarla - Responden y formulan preguntas magistral
- Seleccién de intermediario productividad? P Y preg ocﬂ%o
- D: Se presenta el tema a través de una PPT
- Cobertura de mercado - C: se redliza la consolidacion vy sintesis del tema
Metacognicion: se formula la reflexion de qué
- Control de canal aprendieron y cémo lo aprendieron.
2P -1I: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje - Exposicién grupal de la ficha del Plan

Trade marketing
- Filosofia
- Elementos

- Funciones

de la sesiéon

-D: El docente indica que cada equipo debe
elaborar una propuesta de mejora de la
productividad a fravés de G Suite

- C: Metacognicion: Los estudiantes reflexionan
qué aprendieron y cémo lo aprendieron

C2-S8C1
Evaluacién individual teérico-practica/ Prueba de
desarrollo

- Los estudiantes proponen
medios de mejora de la
productividad.

Presentan de la propuesta de
mejora de productividad

Aprendizaje
colaborativo

de Trabagjo.

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente tiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas
actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.
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Al finalizar la unidad, el estudiante serd capaz de ejecutar las variables comprendidas en la estrategia de precio y
Nombre . L Resultado de - =
. Comunicacién de . distribucion.
Unidad 4 dela Marketing Intearado aprendizaje de la
unidad: 9 9 unidad:
Actividades sincronas
2 = (Videoclases) Actividades de aprendizaje auténomo
g So- Temas y subtemas . . - Actividades y recursos para el Asincronas
& cQ Actividades y recursos para la ensenanza - - . .
I = aprendizaje Metodologia (Estudiante — aula virtual)
2} (Docente) :
(Estudiante)
27
La publicidad y relaciones -k
publicas Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de la
sesion - Los estudiantes senalan  sus Ofros:
-Objetivos de publicidad - D: - o
. . . expectativas con respecto a la metodologia
-Presupuesto de publicidad A través de una ppft se presenta la mefodologia a . . .
: . S . asignatura  y se evalta la activa
-Papel e impacto de las disenar un producto minimo viable. A . "
. o - viabilidad de su ejecucion.
relaciones publicas -C:
- Herramientas de relaciones | - El docente aplica la estrategia lluvia de ideas
publicas sobre expectativas sobre la asignatura. Solucion
13 de preguntas - Aplicaciéon del control de lectura
2P I: - Los estudiantes participan
Mezcla promocional - Se da a conocer el propésito de aprendizaje de durante la clase, foman apuntes
la sesién del tema expuesto.
- Papel de la publicidad enla | D: A través de una PPT se explica el tema - Los equipos de trabajo identifican Aprendizaie
mezcla promocional -Se propone la conformacién de equipos, la una empresa de nuestra zona. coproboroﬂ\J/o
- Papel de las relaciones revisién y resolucién de la préctica 01. - Formulan un sistema de
publicas en la mezcla C: operaciones de la empresa
promocional -Se redliza la consolidacion y sintesis del tema identificada.
- Simulador de Mixpro Metacognicion: se formula la reflexion de qué | - Presentan el sistema de
aprendieron y cémo lo aprendieron. operaciones a través de Genially

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente tiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas
actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.
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HOJA CALENDARIO DEL DOCENTE - PLANIFICACION DE LAS SESIONES DE CLASE
MODALIDAD PRESENCIAL
2T I: se da a conocer el propdsito de aprendizaje de

Ventas personales y
promocién de ventas

la sesiéon

- Identifica las partes de un sistema de
produccién y reconoce los fipos de sistemas de
produccion.

- Los estudiantes responden a la pregunta
3Cudles son los sectores econdmicos?

- Los estudiantes participan

- Los estudiantes visualizan un video de los durante la clase, toman apuntes | Clase
- Naturaleza de las ventas e -
sectores econdmicos. del fema expuesto. magistral
personales . ;
- . https://www.youtube.com/ - Responden las preguntas | activa
- Administracion de la fuerza -
watch2v=j3F8hCPIgp4 formuladas
de ventas .
D: se presenta el tema a tfravés de PPT
- Proceso de ventas
- Se formulan preguntas
Cierre:
- Se realiza retroalimentacion.
- Metacognicion: se formula la reflexion de qué
aprendieron y cémo lo aprendieron.
2P - Los estudiantes participan
-1: se da a conocer el propdsito de aprendizaje de | durante la clase
Ventas personales y la sesiéon - Los  equipos de  trabajo
promocién de ventas - D: se propone la resolucién de la prdctica 02 en | identifican un sector econdmico,
G Suite, que consiste en completar un esquema | ubican a las empresas en una red
- Objetivos de la promocién mostrando los elementos de un sistema de | de industrias de acuerdo a los
de ventas produccién. sistemas de produccion, | Aprendizaje
- Herramientas de la - Se propone la resolucién de la prdctica 03 G | completan el esquema mostrando | colaborativo

promocion de ventas

- Desarrollo programa de
promocion de ventas
Simulador de Mixpro

Suite que consisten en la resolucion de
problemas de productividad.

-C:

- Metacognicién: se formula la reflexion de qué
aprendieron y cémo lo aprendieron.

los elementos de un sistema de

produccién del sector
identificado.
- Los estudiantes resuelven

grupalmente los
productividad

ejercicios de

- Elaboracién de un Brief de manera
grupal para el producto que se ha
desarrollado en grupos.

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente tiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas
actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.



https://www.youtube.com/%20%20%20%20%20%20%20%20%20watch?v=j3F8hCPIqp4
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HOJA CALENDARIO DEL DOCENTE - PLANIFICACION DE LAS SESIONES DE CLASE
MODALIDAD PRESENCIAL

2T - I: se realiza la retroalimentacion de las prdcticas
de la semana pasada
-Se da a conocer el propésito de aprendizaje de
la sesion
. " -Se formula 3Qué relacidn existe entre
Marketing directo productividad y procesos?
voselodemakaing | TN Ieme 0 v e T
directo ) ol fema Y 9 P P - Responden y formulan preguntas magistral
- Crecimiento y beneficios del . . ., , . activa
. . - C: se redliza la consolidacion vy sintesis del tema
marketing directo Met L ‘ o flexion d A
Formas de marketing directo efacognicién: se formula la reflexion de qué
aprendieron y cdmo lo aprendieron.
15 C2-5C2 - Preseroq;:lon del Trabagjo final vy
sz . ;. P exposicion
Evaluacion escrita tedrico-practica grupal/
Prueba de desarrollo
2P - I: se da a conocer el propdsito de aprendizaje de
Marketing digital la sesion
- D: propone la resolucidn de casos en equipos de
- Concepto productividad en los procesos en equipos a | -Los estudiantes analizan el caso
. Trgves de G Suite propuesto a coqlg equipo vy Estudio de
- Importancia -C: proponen una solucién.
L . . . - Casos
- Metacognicién: Los estudiantes reflexionan qué | - Presentan la solucion del caso a
- Principales estrategias aprendieron y cémo lo aprendieron través de G Suite
- Simulador de Mixpro Cc2-SC3
Exposicion/Ribrica de evaluacién
2P EVALUACION FINAL - grUPr;issenTOC|on del orden de exposicion de
Evgl.uchrl . - D: Desarrollo de la presentacion de los 3 primeros | - Responden y formulan preguntas
tedrico-practica/ UDOS
de desarrollo g. P -
16 - C: Feedback a cada grupo de la primera parte - Exposicion del Trabaio final
2P -1: Presentacién del orden de exposicion de P I
i grupos.
EVALUACION FINAL - D: Desarrollo de la presentacion de los 3 primeros | - Responden y formulan preguntas
grupos
- C: Feedback a cada grupo de la primera parte

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente tiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas

actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.




