Universidad
= Continental

HOJA CALENDARIO- PLANIFICACION DE LAS SESIONES DE CLASE

MODALIDAD PRESENCIAL

Al finalizar la asignatura, el estudiante serd capaz de identificar
. . Resultado de aprendizaje de la necesidades de los consumidores que constituyen oportunidades de
Nombre de la asignatura Fundamentos de Marketing . X ) . P . .
asignatura: negocios aplicando las técnicas del marketing estratégico y creando
valor para los clientes.
Periodo 1 EAP Administracion y marketing
COMPETENCIA CRITERIOS ESPECIFICACION DEL NIVEL DE LOGRO NIVEL

Gestién Organizacional

Analiza y evalta las funciones de marketing, finanzas,
contabilidad y recursos humanos aplicando herramientas e
instrumentos de gestidn, en organizaciones publicas o privadas.

Herramientas de andlisis y

Identifica las diversas herramientas e instrumentos de gestion de

t . . 1
gestion las dreas funcionales.
Identifica necesidades en los consumidores que constituyen
. oportunidades de negocios, sobre la base de la investigacion
Marketing P 9 9 1

de mercados; analiza y formula estrategias de marketing
estratégico y marketing operativo.

Evaluacién del Entorno de Negocios

Analiza y evalta informacion socioecondmica y politico-legal a
escala global, considerando aspectos éticos y de

Evaluacion del impacto

Identifica y explica los posibles impactos de los factores del
entorno en las organizaciones considerando aspectos éticos y 1
de responsabilidad social.

Identifica y explica informacion socioecondmica y politico-legall
del entorno para encontrar oportunidades y amenazas,

responsabilidad social en los negocios. Anlisis del entorno considerando aspectos éticos y de responsabilidad socialenlas | 1
organizaciones.
, . Al finalizar la unidad, el estudiante serd capaz de .
Unidad 1 Nombre de Creacion de valor y Resultado de aprendizaje exolicar los  conceptos fundomen‘roleps de Duracion 16
la unidad: compromiso del cliente de la unidad: P . P en horas
marketing en el contexto actual.
o] - o Achvncfc:des sincronas Actividades de aprendizaje
c w TS (Videoclases) a
o o -0 " auténomo
£ = 0w Temas y subtemas . . = Actividades y recursos para ,
090 Actividades y recursos para la ensenanza - , Asincronas
3 T » el aprendizaje Metodologia . .
(Docente) . (Estudiante - aula virtual)
(Estudiante)

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente tiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas
actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.
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I: se da a conocer el propdsito de aprendizaje de
la sesiéon. . . .
. s . Los estudiantes interactuan
D: a través de dindmicas activas el docente y los NN -
- . sobre la organizacion cognitiva,
estudiantes se presentan aserfivamente. o L
. . : . metodoldgica y de evaluacion
- Se visualiza el video sobre la asignatura: del silabo
https://www.youtube.com/watch2v=7ZMSSsfrY3h Desorrdllon la  evaluacién
- Presentacion del docente Q . o ) )
. Y = . s diagndstica para evidenciar sus Oftros
estudiantes - Comparten expectatfivas (con dindmica ) .
21 = ' o . : saberes previos. metodologia
- Presentacion del silabo participativa y activa) docente y estudiantes Resuelven la  evaluacion activa
- Evaluacién de entrada respecto al desarrollo de la asignatura (silabo y diagnéstica
demds). ; = s .
) Lue)o inicia la clase de manera interactiva | - Los estudiantes sefalan sus - Revision del silabo
hociengdo uso de unas diapositivas expectativas con respecto a - Revision de las PPT de la semana
1 - Se toma la evaluacién diagnéstica la asignatura y se evalda la - Tarea: Ingresar al aula virtual
. : ) viabilidad de su ejecucion. para resolver la tarea.
C:. dafiende las preguntas de los alumnos
esclareciendo algunas dudas.
- o - Los  estudiantes articipan
I: Se da a conocer el proposito de aprendizaje de duranfe  1a closep toﬁon
- Identificaciéon de empresas de | la sesién. '
o . . apuntes del tema expuesto.
Huancayo que a su criterio | D: A través de una PPT se explica el tema. - los equipos de trabajo
desarrollan los conceptos de |-Se propone la conformacidén de equipos, la o ! .
. L L 4 . resuelven la practica. Aprendizaje
2P marketing. revisién y resolucion de la practica 01 a través, del | Formulan una solucion colaborativo
- Practica 01: Identifican las | aula virtual. .
. B . . . . infegrada.
empresas  huancainas que | C: Serealiza la consolidacion vy sintesis del tema. Presentan el sistema  de
practican el marketing. - Metacognicion: se formula la reflexién de qué ) .
: . : operaciones a través del aula
aprendieron y como lo aprendieron. )
virtual.
I: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de
la sesiéon.
- El papel del marketing en el desarrollo de una
- Diseno de una estrategia de estrafegia de valor. )
marketing orientada a crear | - Los estudiantes responden a la pregunta gQue | los estudiantes participan
valor para el cliente. es valore o . . durante 1o clase.  toman . - Revision de las PPT de la semana
2 o - Elaboracién de un plan y un | -Losestudiantes visualizan un video relacionado apuntes del ferma expuesto Clase magistral | - Tarea:

. . 2y= " . - i .
programa de marketing \}’}T;BIS(.//WWW.VOUTUbe.Com/WCITCh.V Rg?J-6 _Responden las  preguntas acftiva Ingrlesor| 0T| aula virtual para
infegrados ) formuladas. resolver la tarea.

- Atraer clientes y establecer | D:Se presenta el tema a través de PPT
relaciones con ellos - Se formulan preguntas
C: Se redliza refroalimentacion.
- Metacognicién: se formula la reflexion de qué
aprendieron y cémo lo aprendieron.

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente tiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas
actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.



https://www.youtube.com/watch?v=ZMSSsfrY3hQ
https://www.youtube.com/watch?v=ZMSSsfrY3hQ
https://www.youtube.com/watch?v=Rg9J-6-V5Uk
https://www.youtube.com/watch?v=Rg9J-6-V5Uk
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. - o - Los estudiantes participan
I: Se da a conocer el propésito de aprendizaje de
- durante la clase, tfoman
la sesion.
I . . . . apuntes del fema expuesto.
- Analice de qué manera la D: A fravés de una PPT se explica el tema . .
", . - . - Los equipos de frabagjo
tecnologia afecta al marketing |- Se propone la conformacion de equipos, la oo .
P . p: L - e . resuelven la practica. Aprendizaje
2p - Practica 02: Identifican los | revision y resolucion de la practica 02 a fravés, del L -
P - - Formulan una solucién colaborativo
factores  tecnoldégicos  que | aula virtual. .
. . . . - . . integrada.
afectan al marketing. - C: Se redliza la consolidacion y sintesis del tema .
PN ) . | - Presentan el sistema de
Metacognicién: se formula la reflexion de qué ) .
- . . operaciones a través del aula
aprendieron y como lo aprendieron. )
virtual.
I: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de
la sesiéon
- El papel del marketing para fomentar la lealtad
de los clientes
) ) - Los estudiantes responden a la pregunta 3 Cémo - los estudiantes participan
- Compromiso del cliente en la fomentar la lealtad del cliente y conservarlo? durante 1o dlase. torman
o1 era digital. Marketing generado | | o5 estudiantes visualizan un video relacionado apuntes del terma exouesto Clase magistral
por el consumidor. https://www.youtube.com/watchev=PSwofUPé Reps onden  las pre un%os activa
- Captacién de valor de los Bg forrr? ladas preg
: . U .
clientes D: Se presenta el tema a través de PPT
- Se formulan preguntas.
C: Se redliza retroalimentacién. g
S . . - Revisidon de las PPT de la semana
- Metacognicién: se formula la reflexién de qué Tarea:
3 aprendieron y cémo lo aprendieron. y .
— - Ingresar al aula virtual para
- Presentacion de las carreras de
. resolver la tarea.
marketing . .
P . . . - o - Los estudiantes participan
- Practica 03: Readlicen wuna | I: Se da a conocer el proposito de aprendizaje de
. . - durante la clase, toman
busqueda en internet de | lasesion.
. ! . . . . apuntes del tfema expuesto.
informacionrelacionada conlas | D: A través de una PPT se explica el tema . .
. . - . - Los equipos de frabagjo
diferentes opciones de carreras |-Se propone la conformacidon de equipos, la oo .
. . . "y . s . resuelven la practica. Aprendizaje
2P disponibles en marketing, vy | revision y resolucion de la practica 03 a través, del . -
. . - Formulan una solucién colaborativo
sobre las habilidades, | aula virtual. .
. . . . . L . . integrada.
preparacidn  académica vy | C: Se redliza la consolidacion y sintesis del tema .
. . . . S o . | -Presentan el sistema de
experiencias necesarias. Elijan | Metacognicion: se formula la reflexion de qué : .
- . . . operaciones a través del aula
una empresa y describan las | aprendieron y como lo aprendieron. virtual
oportunidades de carrera en ’
marketing disponibles en ella.

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente tiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas
actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.



https://www.youtube.com/watch?v=PSwofUP6_Bg
https://www.youtube.com/watch?v=PSwofUP6_Bg
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- El cambiante panorama del

| : Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de

la sesiéon

- La era digital marketing movil y de social media.

- Cambio en el entorno econémico

- Marketing y responsabilidad social

- Los estudiantes responden a la pregunta sCémo
ha evolucionado el marketing?

- Los estudiantes
durante la

participan
clase, toman

Clase magistral

- Ingresar al

tedrico-practica /Andlisis de
casos Prueba de desarrollo

revision y resolucién de la practica 04 a través, del
aula virtual.

C: Se readliza la consolidacion y sintesis del tema
Metacognicién: se formula la reflexién de qué

aprendieron y cémo lo aprendieron.

- Presentan la solucién de la
prueba de desarrollo a través
del aula virtual

2T marketing - Los estudiantes visualizan un video relacionado apuntes del tema expuesto. activa
https://www.youtube.com/watch2v=bvolfPgzéé | -Responden las  preguntas
E formuladas.
D : Se presenta el tema a través de PPT
- Se formulan preguntas.
4 C: Se redliza retroalimentacion.
- Metacogniciéon: se formula la reflexién de qué
aprendieron y cémo lo aprendieron.
I: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de
la sesion
- -Los estudiantes analizan la
C1-sC1 D: A través de una PPT se explica el tema prueba de desarrollo y
2p - Evaluacién individual |-Se propone la conformacién de equipos, la | proponen una solucién.

- Revision de las PPT de la semana
- Tarea:

aula virtual
resolver la tarea.

para

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente tiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas
actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.



https://www.youtube.com/watch?v=bvoIfPgZ66E
https://www.youtube.com/watch?v=bvoIfPgZ66E
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Al finalizar | i , el estudiant 5 ,
Unidad 2 Nombre de Empresa y estrategia de Resultado de aprendizaje ex IECO(;ZroerO rLérI](l::dc?gjn eErens Lrjgslgn © ;esrfcggcfzgﬁgz g: Duracion 16
la unidad: marketing de la unidad: P . P Y 9 en horas
marketing.
Actividades sincronas . -

g = % c (Videoclases) Actividades ,de aprendizaje
o o -9 — auténomo
£ = 0w Temas y subtemas . . = Actividades y recursos para -
& 090 Actividades y recursos para la ensenanza - Z Asincronas
& Ti= @ el aprendizaje Metodologia

(Estudiante - aula virtual)

I: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje
de la sesién
- Definicion de la funcién del marketing

evalta la misibn propuesta.
Presenten la versidn final
debidamenfe explicada vy
sustentada.

Metacognicién: se formula la reflexion de qué
aprendieron y cémo lo aprendieron

operaciones a fravés del aula
virtual.

- Definicion de una mision orientada al
- Planeacion estratégica mercado.
infegral  de la  empresa: | - Losestudiantesresponden ala pregunta sCudl | - Los  estudiantes  participan
definicién de la funcion del es la funcién del marketing? durante la clase, toman apuntes Clase magistral
21 marketing: - Los estudiantes visualizan un video relacionado del tema expuesto. activa
- Definicién de una mision | -httos://www.youtube.com/watchev=UCFaXH | - Responden las preguntas
orientada al mercado Paynl formuladas.
D: Se presenta el tema a través de PPT
- Se formulan preguntas.
C: Se redliza retroalimentacion.
5 Metacognicion: se formula la reflexion de qué
aprendieron y cémo lo aprendieron.
- Definicidon de una misién
orifenfodo al mercado - Los estudiantes participan
- Practica 04: Redacten una | I: Se da a conocer el propésito de aprendizaje durante la clase, foman apuntes
declaracién de mision para | de la sesion. del tema expuelsfo
una organizacion sin fines de | D:: A través de una PPT se explica el tema - los  equipos ae frabajo
lucro que a usted le interesaria | Se propone la conformacién de equipos, la resuelven la practica Aprendizaje
2P fundar. Los grupos se dividen | revisidon y resolucién de la practica 04 a través, - Formulan una ’ solucion colaborativo
en dos: el grupo que propone | del aula virtual integrada
la declaracion y el grupo que | C: Se redliza la consolidacion y sintesis del tema ’ .
- Presentan el sistema de

- Revisién de las PPT de la semana

- Tarea:

- Ingresar al aula virtual para resolver
la tarea.

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente tiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas
actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.



https://www.youtube.com/watch?v=UCFaXHPqynI
https://www.youtube.com/watch?v=UCFaXHPqynI
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I: : Se da a conocer el propdsito de aprendizaje
de la sesién
- Establecimiento de las metas y objetivos del
- Planeacién estratégica marketing
infegral de la empresa: | -Los estudiantes responden ala pregunta ;Qué . .
definicién de la funcién del es un objetivo y cudles son sus caracteristicas? | - é%srontzslgugllgsnetetsomoaaégigtcgs]
o marketing: - Los estudiantes visualizan un video relacionado del tema expuelsfo Clase magistral
- Establecimiento delasmetasy | - https://www.youtube.com/watch@v=wrmizlOt | Responden las ’ preguntas activa
objetivos de la compahia. 73c formuladas
- Diseno de la cartera de | D:Se presenta el tema a través de PPT ’
negocios - Se formulan preguntas. oy
C: Se realiza retroalimentacion. TR:r\gz?n de las PPT de la semana
é - Metacognicion: se formula la reflexién de qué ] Ingres'orol aula virtual pararesolver
aprendieron y cdmo lo aprendieron. la tarea
) Dlseno.de la cartera de . = - - Los estudiantes participan
negocios I: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje durante la clase, foman apuntes
- Practica 05: Realizar un andlisis | de la sesidn. del tema expuelsfo
DAFO para su universidad. | D: A través de una PPT se explica el tema - Los eqUipos ae trabajo
Con base en su andlisis, | Se propone la conformacidén de equipos, la resuelven la practica Aprendizaje
2p sugieran una estrategia de la | revision y resolucién de la prdctica 05 a través, | Formulan una ’ solucion colaborativo
matriz de expansion productos | del aula virtual integrada
y mercados, asi como una | C: Se realiza la consolidacion y sintesis del tema | Presenfon‘ ol sistema  de
mezcla de marketing | Metacogniciéon: se formula la reflexion de qué operaciones a fravés del avla
adecuada para poner en | aprendierony cémo lo aprendieron virtual
prdctica dicha estrategia. )
I: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje
de la sesién
- Asociaciones para establecer relaciones con
el cliente.
- Los estudiantes responden a la pregunta sPor
qué el marketing por si solo no puede crear | - Los  estudiantes  participan
Planeacién de  marketing: valor supgrior para eI.cIienTe?. . durante la clase, toman apuntes Clase magistral
2T asociaciones para establecer | - Los estudiantes visualizan un video relacionado del tema expuesto. activa
relaciones con el cliente https://www.youtube.com/watchgv=2V7K5 Féz | - Responden las preguntas - Revisién de las PPT de la semana
5k ) formuladas. - Tarea:
7 D.SSe presenta el tema a fraves de PPT - Ingresar al aula virtual para resolver
- Se formulan preguntas. la tarea
C: Se redliza retroalimentacién. ’
- Metacognicién: se formula la reflexiéon de qué
aprendieron y cémo lo aprendieron.
C1-SC2 I: se da a conocer el propésito de aprendizaje | -Los estudiantes analizan la
- Evaluacién individual | de lasesion B prueba d.e’ desarrollo y proponen
2p tedrico-practica calificada D: propone Iovresoluoon de p'rue'b.o de desarrollo | una solucion. B
P tedrica-prdctica de manera individual. -Presentan la solucion de la
/Andlisis de casos Prueba C: Metacognicion: Los estudiantes reflexionan prueba de desarrollo a través
de desarrollo qué aprendieron y cémo lo aprendieron del aula virtual

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente tiene el rol de monitorear, supervisar,

actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.

evaluar y retroalimentar estas



https://www.youtube.com/watch?v=wrmIzlOt73c
https://www.youtube.com/watch?v=wrmIzlOt73c
https://www.youtube.com/watch?v=2V7K5_F6z5k
https://www.youtube.com/watch?v=2V7K5_F6z5k
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I: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje
de la sesién
- Los estudiantes responden a la pregunta 3En
qué consiste la  administraciéon  de las
actividades del marketing? - Los estudiantes participan
- Los estudiantes visualizan un video relacionado durante la clase, toman apuntes Clase magistral
21 https://www.youtube.com/watch2v=wN9gZFTQ del tema expuesto. 9

activa

2P

EVALUACION PARCIAL

- Opciones
Prueba de
(Casos)

multiples  /
desarrollo

D: Se presenta el tema a fravés de PPT formuladas.
- Se formulan preguntas.
C: Se redliza retroalimentacion.
- Metacognicion: se formula la reflexion de qué
aprendieron y como lo aprendieron.
-Los estudiantes analizan la

I: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje
de la sesién

D: Desarrolla preguntas de opciones multiples y
propone la solucién a un caso

C: Metacognicion: Los estudiantes reflexionan
qué aprendieron y cémo lo aprendieron

prueba de opciones multiples y

de desarrollo y proponen una

solucion.

-Presentan la solucion de la
prueba de desarrollo a fravés
del aula virtual.

- Revisién de las PPT de la semana

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente tiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas
actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.



https://www.youtube.com/watch?v=wN9gZFTQefI
https://www.youtube.com/watch?v=wN9gZFTQefI
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- . Al finalizar la unidad, el estudiante serd capaz de
Administraciéon de la . - - -
. S . idenfificar la gestion de la comprension del .
. Nombre de informacion de Resultado de aprendizaje ) Duracién
Unidad 3 S - L comportamiento de compra de los 16
la unidad: marketing para de la unidad: : X en horas
. consumidores y el desarrollo de una estrategia
conocer a los clientes . . -
de marketing orientada al cliente.
Actividades sincronas . .
g ~0 ¢ (Videoclases) Actividades de aprendizaje
S g 9o — auténomo
£ = 0w Temas y subtemas . . _ Actividades y recursos para el -
00w Actividades y recursos para la ensenanza - P Asincronas
o T v aprendizaje Metodologia . .
2 (Docente) . (Estudiante - aula virtual)
(Estudiante)
I: Se da a conocer el propésito de aprendizaje de
la sesiéon
- Los estudiantes responden a la pregunta 3Por
» qué los marketeros evallan las necesidades de
EVC"U({‘C'O” de las informacién de marketing? - Los estudiantes participan
necesidades de | . Los estudiantes visualizan un video relacionado durante la clase, toman apuntes Clase
21 informacion de | nttps://www.youtube.com/watch2v=RhébxdIbFD del tema expuesto. magistral
marketing: Sistema de | - Responden las preguntas activa
informacion de | D: Se presenta el tema a fravés de PPT formuladas.
marketing (SIM). - Se formulan preguntas.
C: Se redliza retroalimentacién.
- Metacognicién: se formula la reflexion de qué - Revision de las PPT de la semana
9 aprendieron y cémo lo aprendieron - Tarea:
- Investigaciéon de - Ingresar al aula virtual para resolver la
mercados tarea.
- Practica 06: 3Qué | I: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de | - Los estudiantes participan
efecto ha tenido | lasesion. durante la clase, toman apuntes
internet sobre la | D: A fravés de una PPT se explica el tema del tema expuesto.
manera en que se | Se propone la conformacién de equipos, la |- Los equipos de trabajo resuelven -
" . - - L .. e . P Aprendizaje
2P realiza la investigacidon | revision y resolucion de la practica 06 a fraves, del la practica.

de mercados? ;Qué
ventajas brinda
internet frente a los
métodos tradicionales
de recopilacién de
datos de marketing?

aula virtual

C: Se redliza la consolidacién y sintesis del tema
Metacognicién: se formula la reflexion de qué
aprendieron y como lo aprendieron

- Formulan una solucién integrada.

- Presentan el sistema de
operaciones a través del aula
virtual.

colaborativo

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente tiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas
actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.



https://www.youtube.com/watch?v=Rh6bxdlbFDk
https://www.youtube.com/watch?v=Rh6bxdlbFDk
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Evaluacién de las

I: Se da a conocer el propésito de aprendizaje de

la sesiéon

- Los estudiantes responden a la pregunta zPor
qué los marketeros deben definir correctamente

- Los estudiantes

necesidades de el problema? participan
informacién de | -Losestudiantes visualizan un video relacionado durante la clase, toman apuntes Clase
21 marketing:  Definicién | hitps://www.youtube.com/watchgv=RhébxdIbFD del tema expuesto. magistral
del problema y de los | k&t=19sM - Responden las preguntas activa
objetivos de la | D:Se presenta el fema a través de PPT formuladas.
investigacion. - Se formulan preguntas. - Revision de las PPT de la semana
10 C: Se redliza retroalimentacion. - Tarea:
Metacognicién: se formula la reflexion de qué - Ingresar al aula virtual para resolver la
aprendieron y como lo aprendieron tarea.
I: Se da a conocer el propésito de aprendizaje de |~ Los estudiantes particioan
. o durante la clase, foman apuntes
- Datos masivos la sesion.
P o . . - . del tema expuesto.
- Practica 07: 3Por qué | D: Se propone la conformacién de equipos, la - .
- ey ! © a . - Los equipos de trabajo resuelven .
2 la andlitica del | revision y resoluciéon de la practica 07 a fraveés, del la practica Aprendizaje
marketing es  tan | aula virtual ) . colaborativo
. A ; . s . . - Formulan una solucién integrada.
importante en la era | C: Se readliza la consolidacion y sintesis del tema -
. T o . | - Presentan el sistema de
de los datos masivos? Metacognicion: se formula la reflexion de qué . .,
. . . operaciones a ftravés del aula
aprendieron y cémo lo aprendieron virtual
I: Se da a conocer el propésito de aprendizaje de
la sesidon
- Los estudiantes responden a la pregunta zPor
- Mercados de qué los morketeros evaluan el comportamiento | Los estudiantes parficioan .
del consumidor? - Revision de las PPT de la semana
consumo y . . . . . durante la clase, toman apuntes Clase X
. - Los estudiantes visualizan un video relacionado . - Tarea:
11 21 comportamiento  de . - del tema expuesto. magistral .
https://www.youtube.com/watch2v=5FbZXT7XblLc . - Ingresar al aula virtual para resolver la
compra del 3 - - Responden las preguntas activa
] D: Se presenta el tema a través de PPT tarea.
consumidor formuladas.

- Se formulan preguntas.

- C: Se readliza la consolidacion y sintesis del tema
Metacognicién: se formula la reflexién de qué
aprendieron y cémo lo aprendieron

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente tiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas
actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.



https://www.youtube.com/watch?v=Rh6bxdlbFDk&t=19sM
https://www.youtube.com/watch?v=Rh6bxdlbFDk&t=19sM
https://www.youtube.com/watch?v=5FbZXT7XbLc
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- Comportamiento del
consumidor

Practica 08: :De qué
manera esfructura y la

I: Se da a conocer el propésito de aprendizaje de

- Los estudiantes participan

demanda del o durante la clase, toman apuntes
la sesion.
mercado que . -, . del tema expuesto.
D: Se propone la conformacién de equipos, la : .
enfrentan los S . P . - Los equipos de tfrabajo resuelven o
L revision y resolucion de la practica 08 a fravés, del A Aprendizaje
2P especialistas en - la practica. .
- aula virtual . colaborativo
marketing de . . " L. , . - Formulan una solucién integrada.
. : C: Se redliza la consolidacion vy sintesis del tema -
negocios a negocios S i . | -Presentan el sistema de
o Metacognicion: se formula la reflexion de qué : .
difieren de las que 5 . . operaciones a través del aula
aprendieron y como lo aprendieron .
enfrentan los virtual.
especialistas en
marketing dirigido all
consumidor
I: Se da a conocer el propésito de aprendizaje de
la sesion
- Los estudiantes responden a la pregunta sCémo
se define una estrategia de marketing orientada
al cliente? - Los estudiantes participan
- Estrategia de | - Los estudiantes visualizan un video relacionado durante la clase, toman apuntes Clase
21 marketing orientada al | https://www.youtube.com/watch2v=80JUtY73a5 del tema expuesto. magistral
cliente o - Responden las preguntas activa o
D: Se presenta el tema a través de PPT formuladas. - Revision de las PPT de la semana
12 - Se formulan preguntas. - Tarea: )
C: Se readliza la consolidacién y sintesis del tema - Ingresar al aula virtual para resolver la
Metacognicion: se formula la reflexion de qué tarea.
aprendieron y cémo lo aprendieron
C2-sc1 » I: se da a conocer el propdsito de aprendizaje de | - Los estudiantes analizan la prueba
- !EVQ'L_JGC'OH o la sesiéon de desarrollo y proponen una
2p individual  tedrico- | D: propone la resolucién de prueba de desarrollo | solucién. Estudio de
practica  /Andlisis | tedrica-practica de manera individual. - Presentan la solucién de la prueba Casos

de casos Prueba de
desarrollo

C: Metacognicién: Los estudiantes reflexionan qué
aprendieron y como lo aprendieron

de desarrollo a través del aula
virtual

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente tiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas
actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.



https://www.youtube.com/watch?v=8oJUtY73a5o
https://www.youtube.com/watch?v=8oJUtY73a5o
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Al finalizar la unidad, el estudiante serd capaz de
Unidad 4 Nombre de Marketing y dreas de Resultado de aprendizaje | idenfificar las diferentes aplicaciones del | Duracién 16
la unidad: aplicacién de la unidad: marketing en actividades del quehacer en horas
moderno.
Actividades sincronas . . .
o] -0 ) Actividades de aprendizaje
c w oS (Videoclases) z
<] o ~ 9 o auténomo
£ = 0w Temas y subtemas . . _ Actividades y recursos para el -
S coy9 Actividades y recursos para la ensenanza dizai Metodoloai Asincronas
"’ oL (Docente) aprendizaje elodologla (Estudiante - aula virtual)
(Estudiante)
I: Se da a conocer el propésito de aprendizaje de
la sesiéon
- Los estudiantes responden a la pregunta 3Qué
entiende usted por marketing turistico? - Los estudiantes participan
- Los estudiantes visualizan un video relacionado durante la clase, toman apuntes Clase
21 - Marketing Turistico https://www.youtube.com/watch2v=hoaés oKigc del tema expuesto. magistral
D: Se presenta el tema a través de PPT - Responden las preguntas activa
- Se formulan preguntas. formuladas.
C: Se redliza la consolidacién vy sintesis del tema Revision de las PPT de la semana
Metacognicion: se formula la reflexion de qué :Tcrec'
13 T - aprendierony como lo aprendieron - Ingresar al aula virtual para resolver la
- Andlisis del turismo en . -
., . - o - Los estudiantes participan tarea.
el Perv I: Se da a conocer el propdsito de aprendizaje de
L e . . o durante la clase, toman apuntes
- Practica 09: Realizarun | la sesion.
P . -, . del tfema expuesto.
andlisis sustentado y | D: Se propone la conformacién de equipos, la : .
debi y 2 © a . - Los equipos de trabajo resuelven -
2p ebidamente revision y resolucion de la practica 09 a fravés, del la préctica Aprendizaje
explicado de la | aula virtual ) S colaborativo
. e . . . - . . - Formulan una solucion integrada.
actividad turistica en | C: Se redliza la consolidaciéon vy sintesis del tema ]
B T 9 | - Presentan el sistema de
el Pery a la luz de la | Metacognicion: se formula la reflexion de qué . .,
- . 5 . . operaciones a través del aula
pandemia del Covid | aprendierony cédmo lo aprendieron virtual
19. )
I: Se da a conocer el propésito de aprendizaje de
la sesiéon
- Los estudiantes responden a la pregunta szPor
qué es importante el marketing financiero? - Los estudiantes participan - Revision de las PPT de Ia semana
- Los estudiantes visualizan un video relacionado durante la clase, toman apuntes Clase - Tarea:
14 21 - Marketing Financiero https://www.youtube.com/watch2ev=xXJklszmwJA del tema expuesto. magistral I res.or al aula virtual Bara resolver la
D: Se presenta el tema a través de PPT - Responden las preguntas activa To?eo P
- Se formulan preguntas. formuladas. ’

C: Se redliza la consolidacién y sintesis del tema
Metacognicién: se formula la reflexion de qué
aprendieron y cémo lo aprendieron

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente tiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas
actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.
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- Marketing Financiero
- Practica 10: Realizar un
andlisis de la situacion

I: Se da a conocer el propésito de aprendizaje de
la sesion.

D: Se propone la conformacién de equipos, la
revisidon y resolucioén de la prdctica 10 a través, del

- Los estudiantes participan
durante la clase, toman apuntes
del tema expuesto.

- Los equipos de frabajo resuelven

Aprendizaje

2P , . la préctica. .
delabancaen el Perd | aula virtual S colaborativo
: . ; . . - . . - Formulan una solucién integrada.
a raiz de la pandemia | C: Se redliza la consolidaciéon vy sintesis del tema ;
- o o . | - Presentan el sistema de
del Covid 19. Metacognicién: se formula la reflexion de qué : .
; . . operaciones a través del aula
aprendieron y como lo aprendieron virtual
I: Se da a conocer el propésito de aprendizaje de
la sesiéon
- Los estudiantes responden a la pregunta 3Qué
puede hacer el marketing educativo por la . -
., - Los estudiantes participan
educaciéon?
. . . . . durante la clase, toman apuntes Clase
21 - Marketing Educativo - Los estudiantes visualizan un video relooongdo del tema expuesto magistral
https://www.youtube.com/watch2v=0sFSUC|NH58 ’ .
D: Se presenta el tema a través de PPT - Responden las preguntas activa i
e p formuladas. - Revision de las PPT de la semana
- Se formulan preguntas. - Tarea:
15 C: Se reolgq ’Io consolidacion y S|nte_5|'s del temq - Ingresar al aula virtual para resolver la
Metacognicién: se formula la reflexion de qué tarea.
aprendieron y cémo lo aprendieron
c2- SC2' 3 I: se da a conocer el propdsito de aprendizaje de | - Los estudiantes analizan la prueba
- !EVQ'L_JGC'OH o la sesiéon de desarrollo y proponen una
2p individual  tedrico- | D: propone la resolucidn de prueba de desarrollo | solucién. Estudio de
practica  /Andlisis | tedrica-practica de manera individual. - Presentan la solucién de la prueba Casos
de casos Prueba de | C: Metacognicion: Los estudiantes reflexionan qué de desarrollo a fravés del aula
desarrollo aprendieron y como lo aprendieron virtual
I: Se da a conocer el propésito de aprendizaje de
la sesion
- Los estudiantes responden a la pregunta 3Por
qué les interesa a las empresas aplicar el . ..
. . - Los estudiantes participan
marketing verde o ecologico?
; - : . . durante la clase, foman apuntes Clase
. - - Los estudiantes visualizan un video relacionado .
21 - Marketing ecoldgico . _ del tema expuesto. magistral
https://www.youtube.com/watch2v=dm-7pV10xfs .
3 2 - Responden las preguntas activa
D: Se presenta el tema a través de PPT
formuladas. s
16 - Se formulan preguntas. - Revision de las PPT de la semana
C: Se realiza la consolidacién vy sintesis del tema
Metacognicién: se formula la reflexion de qué
aprendieron y cémo lo aprendieron
, I: Se da a conocer el propésito de aprendizaje de | - Los estudiantes analizan la prueba
EVALUACION FINAL la sesién de opciones multiples y de
2p - Opciones multiples / | D: Desarrolla preguntas de opciones multiples y | desarrollo y proponen una solucién. Estudio de
Prueba de desarrollo | propone la solucién a un caso - Presentan la solucién de la prueba Cas0s

(Casos)

C: Metacognicion: Los estudiantes reflexionan qué
aprendieron y cémo lo aprendieron

de desarrollo a fravés del aula
virtual.

Las actividades de aprendizaje auténomo en el aula virtual son las realizadas por el estudiante. Cada semana, el docente tiene el rol de monitorear, supervisar, evaluar y retroalimentar estas
actividades, ademds de atender los foros y las comunicaciones generadas en el aula virtual.



https://www.youtube.com/watch?v=0sF5UCjNH58
https://www.youtube.com/watch?v=dm-7pVt0xfs

