Silabo de Plan de Negocios de Exportacion

I. Datos generales

Cédigo ASUC 00999

Cardcter Electivo

Créditos 3

Periodo académico 2022

Prerrequisito Desarrollo de Productos y Servicios de Exportacién
Horas Tedricas: 2 Practicas: 2

Il. Sumilla de la asignatura

La asignatura corresponde al drea de estudios de especialidad, es de naturaleza tedrico-prdctica.
Tiene como propdsito desarrollar en el estudiante la competencia de elaborar un plan de negocios

de exportacion.

La asignatura contiene: andilisis del potencial exportador peruano, plan estratégico y
organizacional, andlisis del producto en el mercado objetivo, andlisis de la gestién exportadora y

andlisis financiero y plan financiero.

lll. Resultado de aprendizaje de la asignatura

Al finalizar la asignatura, el estudiante serd capaz de elaborar un plan de negocio de exportacion.
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IV. Organizacion de aprendizajes

Unidad |
Andilisis del potencial exportador peruano y plan de [e)irﬁg'rgg‘ 16
negocios

Al finalizar la unidad, el estudiante serd capaz de identificar el potencial
Resultado de
aprendizaje de la

unidad mercados infernacionales.

exportador peruano considerando las fendencias y necesidades de los

Conocimientos Habilidades Actitudes

Andlisis de la oferta exportable

v Andlisis del potencial exportador
por regién

v Andlisis de la oferta exportable

de productos y servicios

v'ldentifica  fendencias Y | v Demuestra interés y
v Megatendencias de los
necesidades de los compromiso en el
negocios internacionales
mercados internacionales. desarrollo de Ias

v Generacién de la idea de
. . actividades programadas.
negocio internacional

Plan de negocios

v Plan de negocios, definicion,
importancia

v Estructura del plan de negocios

Instrumento de
e Prueba de desarrollo

evaluacion
Basica:
e Morales, C. (2007). Plan de Exportacidn. s.l.: Pearson Educacion.
B'b“,OQrOf'G Complementaria
(bdsicay

complementaria) | e Mincetur/BID/Prompex. (2007). Guia bdsica para hacer negocios
internacionales. s.l.: Prompex.

Recursos
educativos e www.siicex.gob.pe
digitales
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Unidad Il
Plan estratégico y plan organizacional

Duraciéon

en horas 16

Resultado de
aprendizaje de la
unidad

Al finalizar la unidad, el estudiante serd capaz de elaborar un plan estratégico

y un plan operacional.

Conocimientos

Habilidades

Actitudes

Plan estratégico y organizacional

Antecedentes de la empresa

v’ Descripcion de la empresa

v Datos de la empresa

v Fortalezas y debilidades

Plan estratégico

v Visidn - Mision

v Objetivos estratégicos

v Estrategia

v Matriz resumen de fortalezas y
debilidades

v Fuentes generadoras de
ventajas competitivas

Plan organizacional

v Estructura de personal

v Plan de recursos humanos

v Define objetivos, estrategias e

indicadores que permitirdn
elaborar un plan de
actividades para la
implementacion del plan de
negocio exportador, por ello
la importancia de analizar los
factores internos y externos
que afectan a la

organizacién.

v ' Demuestra interés y
compromiso en el
desarrollo de las

actividades programadas.

Instrumento de

e Prueba mixta

evaluaciéon
Basica:
e Morales, C. (2007). Plan de Exportacion. s.l.: Pearson Educacién.
Bibliografia
(bdsicay Complementaria

complementaria)

e Mincetur/BID/Prompex. (2007). Guia bdsica para hacer negocios
internacionales. s.l.: Prompex.

Recursos
educativos
digitales

o www.siicex.gob.pe
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Unidad Il

Andlisis del producto en el mercado objetivo y plan de

marketing

Duraciéon

en horas 16

Resultado de
aprendizaje de la
vnidad

Al finalizar la unidad, el estudiante serd capaz de identificar el mercado

objetivo para el producto de exportacion y elaborar un plan de marketing.

Conocimientos

Habilidades

Actitudes

Andlisis del producto en el mercado

objetivo y plan de marketing

v Andlisis del producto

v Partida arancelaria

v Seleccién del mercado objetivo
v’ Mercado objetivo

e Datos generales

¢ Exigencias del producto

e Canales de distribucion

e Medios de transporte

v Perfil del consumidor

e Segmentacion demogrdfica

e Segmentacion geogrdfica

e Segmentacion psicografica

v Medicién del mercado

v Andlisis competitivo y benchmarking
v Mix marketing

Gestidon exportadora

v Andlisis del precio de exportacién
e Costo de producciéon

«Costos y gastos de exportacién
*Seleccién del precio de exportacion
* Modalidad de pago

v Distribucion fisica internacional

¢ Caracteristicas de la carga

e Condiciones de venta

« Andlisis de riesgo

v Manejo documentario

v Modelo de cotizacién

v Determina el pais objetivo y la

seleccién del mercado, a fin

de conocer la informaciéon

que permitird

ingresar

Y

satisfacer a los consumidores.

v Elabora propuesta de plan

de marketing para

mercado internacional.

el

v'Demuestra interés vy

compromiso en el
desarrollo de las
actividades

programadas.

Instrumento de « Prueba mixta

evaluaciéon
Bdsica:
e Morales, C. (2007). Plan de Exportacion. s.l.: Pearson Educacién.
Bibliografia
(bdsica y Complementaria

complementaria)

e Mincetur/BID/Prompex. (2007). Guia bdsica para hacer negocios
internacionales. s.l.: Prompex.

Recursos
educativos
digitales

o www.siicex.gob.pe
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Unidad IV
Andlisis financiero y plan financiero

Duracion
en horas

Resultado de
aprendizaje de la
unidad

Al finalizar la unidad, el estudiante serd capaz de elaborar un plan financiero.

Conocimientos Habilidades Actitudes
Andlisis financiero y plan
financiero
v Andlisis financiero
 Estados financieros
* Balance general
* Estados de pérdidas y ganancia v Demuesira interés y
" Ratios financieros v Elabora un plan financiero. compromiso en el
* Punto de equilibrio desarrollo de las

Plan financiero

* Presupuesto maestro

¢ Presupuesto operativo

¢ Presupuesto financiero

¢ Flujo de caja proyectado

¢ Andlisis de sensibilidad

actividades programadas.

Instrumento de

e Prueba mixta

evaluaciéon
Basica:
e Morales, C. (2007). Plan de Exportacién. s.l.: Pearson Educacién.
Bibliografia
(bdsicay Complementaria

complementaria)

e Mincetur/BID/Prompex. (2007). Guia bdsica para hacer negocios
internacionales. s.l.: Prompex.

Recursos
educativos
digitales

o www.siicex.gob.pe
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V. Metodologia

Los contenidos y las actividades propuestas, se desarrollardn siguiendo la secuencia tedrico-prdctica,

haciendo uso de métodos activos, propiciando en los estudiantes el aprendizaje invertido y

aprendizaje cooperativo, en el que reflexionen de sus procesos de aprendizaje. Asimismo, se

propiciard el trabajo en equipo, utilizando casos, investigacion bibliogrdfica, investigacién via internet,

consulta a expertos, lectura compartida, resumenes, didlogo, debate y exposicidn. Ademds, se hard

uso permanente de los recursos virtuales y el material de aprendizaje.

VI. Evaluacioén

Rubros Comprende Instrumentos Peso
.z Prerrequisitos o Prueba mixta
Evaluacion de - .
conocimientos de la Requisito
entrada .
asignatura
Unidad | Prueba de desarrollo
Consolidado 1 - -
Unidad I Prueba mixta 20%
Evaluacién Unidad Iy I Prueba de desarrollo 20%
parcial A
Unidad Il Prueba mixta
nsolidado 2
Unidad IV Prueba mixta 20%
Evaluacién final Todas las unidades Rubrica de evaluacion 40%
Evaluacién Todas las unidades No aplica
sustitutoria (*)

(*) Reemplaza la nota mds baja obtenida en los rubros anteriores

Férmula para obtener el promedio:

PF = C1 (20%) + EP (20%) + C2 (20%) + EF (40%)
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