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= Innovacion

Definicion:
“Creacion o modificacion de un producto, y su
introduccion en un mercado.”
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= Proposito de la asignatura

» Desarrollar en el estudiante la capacidad de
comprender la innovacion tecnoldgica y su
relacion con la evolucion de los negocios.




l

=  Resultado de aprendizaje

 Estar en capacidad de generar innovacion en su
enforno.




(= Organizacién de los aprendizajes

» Unidad I: Creatividad, fuente de la innovacion
tecnoldgica

« Unidad II: Estrategias para el lanzamiento al
mercado de un nuevo producto

» Unidad lll: Gestion de la innovacion y
comportamiento del mercado frente a nuevos
productos

« Unidad IV: Estudio de mercado como estrategia
para el lanzamiento del producto
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Unidad I: Creatividad, Fuente de
la Innovacion Tecnoldgica
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Unidad Il: Estrategias Para el
Lanzamiento al Mercado de un
Nuevo Producto
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Unidad lll: Gestion de la
Innovacion y Comportamiento
del Mercado Frente a Nuevos
Productos

even Sasson invented first 0.01 megapixels digital camera in 1975
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Unidad 1IV: Estudio de Mercado
= como Esirategia para el
Lanzamiento del Producto

« American Airlines
* Delta
« Continental Airlines

SOUTHWEST R Bgli\elrd Airlines

« TWA
« America West
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= Evaluacion

1) Creatividad: 3 ideas de innovacion en su entorno
laboral.

2) Aplicacion de estrategia, fuerzas de Porter,
eleccion de 1 idea.

3) Grupal: Cuantfificar el costo del desarrollo, estimar
demglnda e ingresos, elegir el proyecto mas rentable
y viable

4) Grupal: Estudio de mercado: Validacion de la
idea y propuesta de comercializacion.
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